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Salta, {i / AU LULL

RESOLUCIONDECECON® A~ r A~ {1 = 9 R EXPEDIENTE N° 6017/26
i (A
VIS T O: Los Contenidos Programaticos y la Planificaciéon Anual, presentados por el Profesor
Adrian DIB CHAGRA, responsable de la asignatura optativa “Marketing Social y Politico”,
correspondiente a la carrera Licenciatura en Administracion, Plan de Estudios 2022, Sede Salta, para
el Periodo Lectivo 2026, v;

CONSIDERANDO:

Que la propuesta presentada cumple con las normativas vigentes de aplicacion:
e Resolucion CS N° 333/21, que aprueba el Plan de Estudios 2022, de la carrera
Licenciatura en Administracién, de Sede Salta.
¢ Resolucién CD-ECO N° 387/23 que establece la modalidad de presentacion y aprobacion
de los contenidos programaticos y de las planificaciones de las diferentes catedras que
componen los planes de estudios dependientes de esta Unidad Académica.

Que la Direccién del Departamento Docente de Administracion de Empresas, recomienda a
fs. 13, de las presentes actuaciones, la aprobacién de los Contenidos Programaticos y la Planificacién
Anual, para el Periodo Lectivo 2026, de la asignatura optativa “Marketing Social y Politico”,
correspondiente a la carrera Licenciatura en Administracion, Plan de Estudios 2022, de Sede Salta,
para el Periodo Lectivo 2026.

Que a fs. 16 del expediente de referencia, obra el despachc N° 251/26 de la Comisién de
Docencia, Investigacién y Disciplina en el cual aconseja aprobar, para el Periodo Lectivo 2026, los
Contenidos Programaticos y la Planificacién Anual, de la asignatura mencionada en el parrafo anterior.

Que el Art. 117, inc. 8 de la Resolucion A. U. N°® 01/23 —Estaiuto de la Universidad Nacional
de Salta establece como una atribucién del Consejo Directivo la de aprobar programas analiticos y la
reglamentacién sobre régimen de regularidad y promocion.

Que mediante las Resoluciones N° 420/00 y 718/02, el Consejo Directive de esta Unidad
Académica, delega al sefior Decano las atribuciones antes mencionadas.

POR ELLO: en uso de las atribuciones que le son propias;

LA DECANA DE LA FACULTAD DE CIENCIAS ECO"J@MI(‘AS
JURIDICAS Y SOCIALES iy
RESUELVE:

ARTICULO 1¢.-APROBAR los Contenidos Programaticos de la asignatura optativa “Marketing Social
y Politico”, correspondiente a la carrera Licenciatura en Administracion, Plan de Estudios 2022, Sede
Salta, para el Periodo Lectivo 2026, presentada por el Profesor Adrian DI CHAGRA, gue obran como
Anexo |, de la presente resolucion.

ARTICULO 2°-APROCBAR la Planificacion Anual de la asignatura optativa ‘Markefmg Social y
Politico”, correspondiente a !a carrera Licenciatura en Administracion, Pian de Estudios 2022, Sede
Salta, para el Periodo Lectivo 2026, presentada por el Profesor Adrian DIB CHAGRA, que 09rs COMO
Anexo ll, de la preserite resolucion.

ARTICULC 3°.- HAGASE SABER al Profesor Adrian DIB uHAGRA, al Departamento Docente de
Administracién de Empresas y a las Direcciones de Alumnics e Informética, para su toma de razdén y
demas efectos.
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Facultad de Cuu;cmﬁcouémwas,
Juridicas y Sociales
ANEXO |
CONTENIDOS PROGRAMATICOS
ASIGNATURA: Marketing Social y Politico
DPTO.: Administracion de Empresas
CARRERA: Licenciatura en Administracién
SEDE: Salta
ANO DE LA CARRERA: 59
CUATRIMESTRE: 1°
PLAN DE ESTUDIOS: 2022
CARACTER: electiva
CARGA HORARIA: TOTAL: 56 horas.
SEMANAL: 4 horas
EQUIPO DOCENTE
DOCENTE GRADO ACADEMICO MAXIMO' CATEGORIA DEDICACION
Dib Chagra, Adriéan Antonio ; Magister Profesor Titular | Semiexclusiva
Herrera Bauab, José Miguel | Licenciado _ JTP Semiexclusiva
Martinis Tiplisky, Paola C. Licenciada Auxiliar de 1° Simple

INTEGRACION DE LA ASIGNATURA EN EL PLAN DE ESTUDIOS

Marketing Social y Politico es una asignatura electiva de la Licenciatura en Administracion, que
conforme a la reglamentacioén vigente se regulariza cumpliendo los requisitos propuestos por la catedra.
Para cursarla, rendirla o promocionarla es necesario tener aprobada Marketing Estratégico.
Tratandose de una asignatura que desarrolla en profundidad el concepto y las herramientas del
marketing politico, se nutre de varias discipilinas vinculadas estrechamente con su contenido, como
Historia, Sociologia, Investigacion de mercados y Estadistica, con sus valiosos aportes para el estudio
y la investigacién del proceso vinculado con las camparias electorales.

OBJETIVOS
Objetivos cognoscitivos
Se persigue que los alumnos adquieran conocimientos y habilidades relacionados con:
- las camparias de camhio social;
- la comunicacién publica de los gobiernos locales;
- el origen y la evolucién del marketing politico;
- el compertamiento del mercado electoral;
- las camparias politicas para distintos tipos de eleccicnes;
- la construccién y la segmentacion cel discurso politico;
- el disefio y e! sostenimiento de la imagen politica;
- el “targeting” del discurso politico;
- el maneio de ias relaciones con los medics de comunicacion;
- la “construccién” y el “reciclaje” del candidato;
- el marco ético y legal de la actividad politica y electoral.

Objetivos socioafectivos

Se pretends que los alumnos:

- Conciban al elector como el centro del sistema de marketing politico.

- Reafirmen la valoraciéon de un marketing socialmente responsable y ético.

- Asuman la relevancia del marketing politico como instrumento para 2l conocimiento del electorado y
la comunicacién de una plataforma politica conducente a la satisfaccion de los intereses individuales y
comunitarios. ‘

Cuestionen la validez cientifica, econdémica y socia! de las herramientas empleadas en el desarrollo del
marketing politico.

'S¢ interesen por ia blisqueda de nuevos instrimentos para el estudio del electorado y comunicacion

. pplitica.
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Universidad Nacional de Salta

Juridicas y Sociales

PROGRAMA DE CONTENIDOS (ANALITICO Y DE EXAMEN)
Unidad 1: Campanfas sociales

+ Concepto y antecedentes de las camparias de cambio social.

+ Factores de éxito y fracaso, etapas y elementos de las campafas sociales.

* Tipos de causas u objetivos sociales.

« Estrategias de cambio social.

Unidad 2: La comunicacién publica de los gobiernos locales
» Concepto, tipos y limites de la comunicacién publica.

« Principios basicos para la regulacién de la publicidad oficial.
» Las campafias de comunicacién publica en el @mbito local.

Unidad 3: Origen y evolucién del marketing politico
+ Antecedentes del marketing politico.

+ Las campaiias electorales estadounidenses.

« Las campaiias electorales argentinas.

Unidad 4: Aspectos generales del marketing politico

« Concepto, tipos y reglas de propaganda.

» Comunicacién y propaganda politica.

+ Concepto de marketing politico. Procesos que enmarcan su accionar.
+ La consultoria y el coaching politicos.

» Comportamiento de los electores.

Unidad 5: Desarrollo de una camparia electoral
+ Analisis de la situacién y diagnéstico.

+ Definicién de los objetivos de la campana.

+ Disefio de la estrategia electoral.

+ Elaboracién del plan de accicnes tacticas.

» Determinacién del presupuesto de la campana.
« Seguimiento y evaluacion final de la campania.

Unidad 6: Herramientas de ccmunicacién electora!

+ Mitines. Canvassing. Telemarketing. Internet. Mailing.

* Publicidad en exteriores. Distribucion de material impreso.
+ Utilizacién periodistica de medios.

+ Publicacién de anuncios en medios impresos.

« Utilizacién de la radio y ia television.

Unidad 7: Aspectos éticos y legales del marketing politico

+ Criticas al marketing politico. Defensas esgrimidas.

» Marco iegal politico y electoral.

« Las reformas politicas de 2009 y 2019.

+ Ley de obiligatoriedad de los debates presidenciales preelectoraies

BIBLIOGRAFIA

BIBLIOGRAFIA BASICA

Tema

Titulo, autor, edicién, editorial, lugar, afio, capitulos

Camparias scciales

-‘Mercadotecnia Scciai”, Philip Kotler y Eduardo Roberto, Diana, 1° edicién,
México, 1992, capitulos 1y 2.

- “Marketing Social y Politico”, Adrian Dib Chagra, Gran Aldea Editores, Bs. As.,
2021, capitulo 1.

La comunicacion
publica de los
gobiernos locales

- Dib Chagra, obra citada, capitulo 2 y anexos 1, 2y 3.
- “Principios basicos para la regulacién de la putlicidad oficial”, Documento de la
Asociacion por los Derechos Civiles, Bs. As., 2006.
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Origen y evolucion del
marketing politico

““Marketing politico. Camparias, medios y estrategias electorales”, Gustavo
Martinez Pandiani, 3° edicion act., Ugerman Editor, Bs. As., 2004, capitulo 1.
-‘Homo zapping. Politica, mentiras y video”, Gustavo Martinez Pandiani, 1°
edicion, Ugerman Editor, Bs. As., 2004, capitulos 3 y 4.

-‘Cémo se vende un candidato”, Alberto Borrini, 2° edicién, La Crujia Ediciones,
Bs. As., 2005, capitulos 12 9.

- Dib Chagra, obra citada, capitulo 3.

Aspectos generales
del marketing politico

“Manual de marketing politico’, Luis Costa Bonino, 1994, Introduccion vy

capitulos 1y 2.

-Martinez Pandiani, primera obra citada, capitulos 1 a 4.

-“Pensar la Opinién Publica”, Ménica Petracci, Zigurat (Revista de la carrera de
Ciencias de la Comunicacion, U.B.A.), Numero 4, Bs. As., 2003.

- Dib Chagra, obra citada, capitulo 4 y anexo 4.

- “Imagen y comunicacién”, Apunte de catedra.

Desarrollo de una
campana electoral

- Costa Bonino, obra citada, capitulos 2, 3y 4.

- Martinez Pandiani, primera obra citada, capitulos 3y 4.
- Martinez Pandiani, segunda obra citada, capitulo 2.

- Dib Chagra, obra citada, capitulo 5 y anexos 5y 6.

Herramientas de
comunicacién electoral

| - Costa Bonino, obra citada, capitulo 3.

- Martinez Pandiani, primera obra citada, capitulo 3.
- Dib Chagra, obra citada, capitulo 6.

Aspectos éticos

7 |y legales del marketing

- Martinez Pandiani, primera obra citada, capitulo 5y anexo llI.

- Martinez Pandiani, segunda obra citada, capitulo 5.

- Borrini, obra citada, capitulos 13y 14.

- Dib Chagra, obra citada, capitulo 7, y apunte de aspectos legales.
- C¢&digo electoral nacional.

politico - Leyes: organica de los partidos politicos; de financiamiento de los partidos
peliticos; de democratizacién de la representacion politica, la transparencia y la
equidad electoral; de obligatoriedad de los debates presidenciales
preelectorales. 2
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA
AUTOR TITULO EDITORIAL LUGAR Y ARO DE EDICION

Crespo, Ismael; Garrido, “Manual de ~ Biblos Bs. As., 2011

Antonio; Carletta, lleans; Comunicacion Politica y

Riorda, Mario Estrategias de
Campania”

Dib Chagra, Adrian Antonio | “El Servicio al Cliente, la Macchi Bs. As., 2004
Venta y el Marketing :
Personal”

Dit Chagra, Adrian Antonio | “Introduccion al Gran Aldea Bs. As., 2007
Marketing” -

Dib Chagra, Adridn Antonio | “Historias de Marketing” Macchi Bs. As., 2007

: "MATERIAL AUDIOVISUAL

. Pelicula: “No”, Pablo Larrain, Chile, 2012.

. Documental “72 horas, del 11M al 14M”.

. Spots de! CD del Curso “Marketing Politico”, Asociacién Argentina de Marketing Politico, 2007.

. Spots del CD del libro “Cémo sz vende un candidato”, de Alberto Borrini, La Crujia, 2005.

. Documental: “Veinticinco afios de democracia”, Asociacién Argentina de Marketing Politico, 2007.

. Pelicula; “La Ola”, Dennis Gansel, Alemania, 2008.

. Pelicula: “Game Change”, Jay Roach, Estados Unidos, 2012.

O N O O] A W| N —~

. Pelicula: “Wag The Dog”, Barry Levinson, Estados Unidos, 1997.

{9 Archivo personal de spots televisivos.
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Universidad Nacional de Salta Facultad de Ciencias Sconbmicas,
Juridicas y Sociales
ESTRATFGIA’S Y MODAL!DADES DE ENSENANZA
Clases expositivas x | Andlisis de textos » X
Aula taller "Problematizacion
Trabajo individual x | Resolucién de ejercicios ‘ X
Trabajo en grupos de pares X | Resolucion de situaciones problematicas
Exposicion oral de alumnos x | Estudio de casos Tl X
Debates x| Anélisis de incidentes criticos X
Disefio y ejecucion de proyectos ‘Ejercicios de simulacién X
Seminarios - Monografias Practicas en instituciones '
Clases virtuales Visitas guiadas

Se desea fomentar la participacion, la interaccién y el desarrollo de las capacidades de iniciativa y
decision individual, con la permanente retroalimentacién que permita conocer las cualidades del grupo
y definir un programa de ajuste en funcién de éstas.

Considerando que se trabajaria con un grupo relativamente reducido de alumnos, se planea emplear
un régimen semipresencial que estimule el esfuerzo personal, la creatividad y el pensamiento critico. A
este fin, se prevén clases magistrales para la presentacion, el desarrollo o el repaso de las distintas
unidades tematicas, exposiciones orales a cargo de los cursantes y comunicaciones permanentes a
través del blog y del grupo de Facebook de la catedra y del correo electrénico.

REGLAMENTO DE CATEDRA
La asignatura electiva Marketing Social y Politico esta planteada como una materia de contenido
tedrico y practico con una carga horaria semanal presencial de 4 horas reloj distribuidas en 2 dias de
clases de 2 horas cada una.
La regularidad de la materia se obtendra aS|st|endo a por lo menos el 75 % de sus clases y aprobando
como minimo el mismo porcentaje de los trabajos practicos contemplados en su desarrollo, mientras
que para promocionarla se deberan aprobar, en adicién a lo anterior, tres examenes parciales escritos,
tedrico-practicos e individuales sobre los contenidos del programa. En caso de ausencia o aplazo en
un parcial, éste podra ser recuperado una vez tomados los tres parciales referidos. La calificacién final
surgira del promedio de las notas de los examenes parciales aprobados, es decir, sin considerarse €l
aplazo eventualmente obtenido. En todos los examenes la aprobacion se conseguira con una
calificacidn minima de 6 (seis) puntos.
Los examenes finales para los alumnos libres constaran de una instancia escrita, practica e individual,
y otra oral, tedrica e individual, mientras que para los alumnos reguiares sélo incluirdn una instancia
oral, tedrica e individual.

PROCESOS Y SISTEMAS DE EVALUACION
De la ensefianza
l.a ensefanza sera autoevaluada a través de encuestas escritas, individuales y anénimas que seran
concretadas al finalizar. el dictado de las clases de la asignatura, siguiendo el modelo de cuestlonarlo
que se presenta a continuacion:
Encuesta de Evaluacion de la Materia
Este cuestionario pretende conocer tu opinién scbre el dictado de la materia, con el fin de mejorarla.
Por favor, leé con atencion las siguientes oraciones € indicé tu grado de acuerdo o desacuerdo con
ellas. Usa la siguiente escala numérica: (-2) Estoy muy en desacuerdo, (-1) Estoy en desacuerao, (0)
Ni de acuerdo ni en desacuerdo, (+1) Estoy de acuerdo, o (+2) Estoy muy de acuerdo. Las respuestas
son anénimas. Muchas gracias por tu coiaboracion.

Muy en En Ni de ac. nien De acuerdo Muy de
Sobre las clases en desacuerdo desacuerdo desacuerdo ; acuerdo
general -2 -1 0 1 2

La materia estuvo bien

310 ‘,arec‘/do utiles para mi
3 farrera
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En los parciales se ha
tomado lo que se dio
en clase.
En general, he
aprendido bastante en
esta materia.
Muy en En Nide ac. nien De acusrdo Muy de acuerdo
Sobre el docente NN desacuerdo desacuerdo cesacuerdo 1 : 2
X -2 -1 0

Las classs estuvieron bien
preparadas.

fueron claras. :

|.as explicaciones de clase

!' Se realizaron practicos
uiiles.

El docente consiguié
despertar €l interés por la
asignatura.

Se fomenté la
participacioén de los
alumnos.

En el dictado de clases se

- usaron medios didacticos
variados (como recursos
audiovisuales, pizarra,
etc.) en la medida'de lo
posible.

Hube un trato correcto con
los alumnos.

El docente mostré interés
en que entendamos las
explicaciones.

£l docente comenzé las
clases con purtualidad.

Estoy satisfecho con este
docente.

Del aprendizaje

Se efectuara una evaiuacién con propésitos formativos, tan frecuerite como lo exijan las necesidadss
de los estudiantes y cuya forma y base para la medicién se derivara de los objetivos fijados en la
planificacién de la asignatura. Para ello se concretaran ensayos en los que los estudiantes seleccionen
el enfoque v la organizacién d= los contenidos relativos a los temas evaluados, cuestionarios orientades
por preguntas o afirmaciones que deban ser contestadas o refutadas y controles de lectura con la
modalidad de-exposiciones libres o estructuradas, con el propdsito de incentivar el estudio p=ri¢dico,
verificar el grado de asinulacién de los temas dictadcs y evaluar conceptualmente a los cursantes.

-
-

&
)
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Universidad Nacional dz Safta
ANEXO Il
PLANIFICACION ANUAL

ASIGNATURA: Marketing Social y Politico

DPTO.: Administracién de Empresas

CARRERA: Licenciatura en Administracion

SEDE: Salta
ANO DE LA CARRERA: 5¢

CUATRIMESTRE: 1°

PLAN DE ESTUDIOS: 2022

CARACTER: electiva

CARGA HORARIA: TOTAL: 56 horas.

SEMANAL: 4 horas
EQUIPO DOCENTE
DOCENTE CATEGORIA DEDICACION CORREO ELECTRONICO

Dib Chagra, Adrian Profesor Titular | Semiexclusiva adriandibchagra@gmail.com
Antonio

Herrera Bauab, José JTP Semiexclusiva | joseherrerabauab@hotmail.com
Miguel _

Martinis Tiplisky, Paola C. Auxiliar de 1° Simple pcmt582@gmail.com

PROGRAMA DE CONTENIDOS (ANALITICO Y DE EXAMEN)
Tema N° 1 — Nombre: Campaias Sociales
Contenidos: Concepto y antecedentes de las campafas de cambio social. Factores de éxito y fracaso,
etapas y elementos de las campafias sociales. Tipos de causas u objetivos sociales. Estrategias de
cambio social.
Objetivos especificos: que los alumnos adquieran conocimientos basicos sobre las campaiias para la
promocién del cambio social favorable, regenteadas tanto por entidades publicas como privadas, y
herramientas para trabajar en su planificacién, organizacién, ejecucién y control.

Tema N° 2 — Nombre: La comunicacioén publica de los gobiernos locales

Contenidos: Concepto, tipos y limites de la comunicacién publica. Principios basicos para la
regulacion de la publicidad oficial. Las camparias de comunicacion publica en el ambito local.
Objetivos especificos: que los alumnos adquieran conocimientos esenciales scbre las campanfas de
comunicacion cuya fuente sea publica, con especial énfasis en las llevadas a cabo por los entes
municipales, y herramientas para trabajar en su planificacién, organizacion, ejecucién y control,
respetando las condiciones de legitimidad que garanticen su real necesidad y verdadera utilidad
pubiica. ;

Tema N° 3 — Nombre: Origen y evolucion del marketing politico

Contenidos: Antecedenies del marketing politico. Las camparias electorales estadounidenses. Las
campanas electorales argentinas.

Objetivos especificos: que los alumnos adquieran, con un espiritu critico, conccimientos generales
scobre los antecedentes remotos y contemporaneos del marketing politico, con particular atencion a los
referidos a las elecciones presidenciales estadounidenses (dada la importancia de su aporte) vy
argentinas.

Tema N° 4 — Nombre: Aspectos generales cel marketing politico

. \),f,,,zﬁxt& Contenidog: Congepto, tipos y reglas de propaganda. Cqmunicacién y propgganda politiga. Conc'epto
o de marketing politico. Procesos que enmarcan su accionar. La consultoria y el ccaching politicos.

“z\Comportamiento de los electores.

ZObjetivos especificos: que los alumnos dominen los ccnceptos marco de la comunicacion politica,

Centendiéndola como el género que engleba a la propaganda politica y al marketing politico de presencia

?’;welectoral, gue comprendan el complejo preceso de la decisién de voto por parte de ios electeres y que

A‘;_%;’dquieran los instrumentos necesarios para desemgefiarse como consuliores del area.

~ G‘}_
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Juridicas y Sociales

Tema N° 5 — Nombre: Desarrollo de una campaiia electoral

Contenidos: Andlisis de la situacién y diagnéstico. Definicion de los objetivos de la campafia. Disefio
de la estrategia electoral. Elaboracion del plan de acciones tacticas. Determinacién del presupuesto de
la campanfa. Seguimiento y evaluacion final de la campana.

Objetivos especificos: que los alumnos conozcan distintas alternativas para la planificacién y concrecion
de una campana electoral y que adquieran las herramientas y los valores conducentes a desarrollarlas
con eficacia, eficiencia, honestidad y respeto hacia los multiples actores de una contienda electoral.

Tema N° 6 — Nombre: Herramientas de ccmunicacién electoral

Contenidos: Mitines. Canvassing. Telemarketing. Internet. Mailing. Publicidad en exteriores.
Distribucién de material impreso. Utilizacién periodistica de medios. Publicacion de anuncios en medios
impresos. Utilizacién de la radio y la television.

Objetivos especificos: que los alumnos adquieran conocimientos especificos sobre los canales de
comunicacién disponibles tanto para una camparia electoral como para una de cambio social, haciendo
particular hincapié en los disefiados especificamente para estos ambitos.

Tema N° 7 — Nombre: Aspectos éticos y legales del marketing politico

Contenidos: Criticas al marketing politico. Defensas esgrimidas. Marco legal politico y electoral. Las
reformas politicas de 2009 y 2019. Ley de obligatoriedad de los debates presidenciales preelectorales.
Objetivos especificos: que los alumnos conozcan los principales cuestionamientos a la labor de los
asesores del érea y los argumentos que se utilizan en su defensa, en aras de que adquieran los valores
necesarios para un proceder socialmente responsable. Asimismo, que dominen la legislacién aplicable
en la materia de modo de posibilitarles en el futuro una actuacién provechosa y ajustada al marco legal
correspondiente.

PROGRAMA DE TRABAJOS PRACTICOS
Trabajo practico N° 1 — Nombre: Analisis critico de la pelicula “No”.
Contenidos: Desarrollo de una campana social referida a un cambio en la accion.
Objetivos: que los alumnos se familiaricen con los conceptos generales del marketing social y del
marketing politico y adquieran conocimientos sobre el desarrollo estratégico y tactico de una campaiia
de cambio social.

Trabajo practico N° 2 — Nombre: Analisis critico del documental “72 horas, del 11M al 14M”".
Contenidos: Comunicacién publica de gestién de situaciones de crisis.

Objetivos: que les alumnos, en base a la observacién de las consecuencias perjudicizles de la
falsificaciéon de la informacién por parte de una fuente publica durante una crisis de gravedad, tomen
conciencia de la necesidad de no ocultar datos ni tergiversar la realidad en situaciones de esta
naturaleza, en el marco de una actuacién que se rija por el principio rector de! respeto por la verdad.

Trabajo préactico N° 3 -- Nombre: Andlisis critico de la pelicula “La Ola”.

Contenidos: Reglas y herramientas de la propaganda politica

Objetivos: que los alumnos, a partir de la observacién de ia puesta en practica de algunas de las
prescripciones comunicacionales de Joseph Goebobels, refuercen los conceptos tedricos aprendidcs
scbre las reglas y las herramientas de la propaganda politica y comprendan el riesgo social de seguir
los preceptos fundamentalistas de un lider mesianico. :

Trabajo praciico N° 4 — Nombre: Analisis critico de la pelicula “Game Change”.

Contenidos: Desarrollo de una campana electoral.

Objetivos: que los aluminos conozcan los aspectes visibles y la trastienda de una campafia electoral y
adquieran herramientas para su desarrolio exitcso.

Trabajo practico N° 5 — Nomkyre: Elecciones en la Universidad Nacional de Paita.

Contenidos: Desarrollo de una camparia electoral.

Obijetivos: que los alumnos apliquen los conocimientos teéricos adquiridos sobre el proceso a través
del cual se concreta una campaiia electoral.

Trabajo practico N° 6 — Nombre: Andlisis critico de la pelicula “Wag the Dog".

Cdntenidos: rerramientas de comunicacion electeral.
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Objetivos: que los alumnos adquieran conocimientos sobre la labor de los gabinetes de prensa y la
generacion permanente de noticias, y refuercen los conceptos aprendidos en el desarrollo de la materia
en virtud de la vinculacién de la pelicula con todas sus unidades tematicas.

Trabajo practico N° 7 — Nombre: Andlisis critico de hechos politicos trascendentes.

Contenidos: Aspectos éticos del marketing politico.
Objetivos: que los alumnos reafirmen su compromiso con un accionar ético y socialmente responsable,
a partir de una observacion critica de hechos reales sucedidos en la politica local, nacional e

internacional.
HORARIOS DE CLASES

Clases Comision Docente Dias Horario
Tedrico-practicas Unlca Equipo docente Lunes 16218
Tedrico-practicas Unica Equipo docente Miercoles 16 a 18

DISTRIBUCION DE LA CARGA HORARIA
Clase | Fecha | Unidad _ Tema
1 16-03 1 Concepto y antecedentes de las camparias sociales.
2 18-03 1 |Factores de éxito y fracaso, etapas y elementos de las camparias sociales.
3 25-03 1 Estrategias de cambio Social.
4 30-03 2 Concepto tipos y limites de la comunicacién publica.
5 01-04 2 Prlnmplos basicos para la regulacién de Ia publlmdad oficial.
6 06-04 2 Las campanias de comunicacion publica en el &mbito local. Andlisis de casos.
Proyeccion y debate del documental “72 horas, del 11M al 14M”.
7 08-04 3 | Antecedentes del marketing politico. Las campanas electorales en EEUU.
8 13-04 3 Las campanias electorales en EEUU.
9 15-04 3 Las campanas electorales en Argentina.
10 20-04 3 Proyeccion del documental “Veinticinco afios de democracia”.
11 22-04 1-2-3 | Primer examen parcial (en horario de clase)
12 27-04 4 Concepto, tipos y reglas de propaganda. Comunicacion politica.
13 29-04 4 Procesos que enmarcan el accionar del marketnng politico.
14 04-05 4 La consultoria y el coaching politicos. Comportamienito de los electores.
15 06-05 4 Proyeccion y debate de la pelicula “La Ola”.
16 13-05 5 Modelos para e! desarrollo de una campana electoral.
17 27-05 5 Primeras tres etapas del desarrollo de una camparia electoral.
18 01-06 5 Etapas cuatro, cinco y seis del desarrollo de una campatia electeral.
19 03-C6 5 Proyeccion y debate de la pelicuia “Game Change’.
20 03-06 4-5 Segundo examen parcial (en horario de clase)..
21 09-06 6 Canales ds comunicacion personales, directos o interactivos.
22 | 10-06 6 Canales de comunizacion impersonales, indirectos o umdlrﬂccnonales
23 16-C6 6 Proveccuén y debate de la pelicula “Wag The Dog'.
24 17-06 7 Criticas al marketing politico. Defensas esgrimidas.
25 22-06 7t Marco legal politico y electoral. Las reformas politicas de 2009 y 2019.
_ Ley de obligatoriedad de Ics debates presidenciales preelectorales.
26 | 23-06 1-7__| Proyeccion y debate de la pelicula “No”.
=20 24-08 6-7 | Tercer examen parcial
28 26-06 1-7 Recuperatorios de parciales (en hcrario de clase).
PLANIFICACION DE ACTIVIDADES POR CUATRIMESTRE
s ACTIVIDADES DE DOCENCIA DOCENTE A CARGO CUATRIMESTRE
¢{\Dictado de clases, seminarios y cursos. Supervision Dib Chagra, Adrian Antonio 1oy 2°
& ;!e guiado de trabajos de fin de carrera. v
;,Dac*aoo de clases, seminarios y cursos. Guia de : - i
fttrabajoe S5in.do carera. Herrera Bauab, José Miguel 122

Pag. 9/10



‘jr;aL‘

=
Universidad Nacional de Salta G-‘acu[ad'areamaasﬁcomwas
Jurtdicas y Sociales
Dictado de clases, seminarios y cursos. Guia de oo
trabajos de fin de carrera. Mamnls Tlpllsky, Paola Cecilia 1°y2

CLASES DE CONSULTA

Dia de la semana Horario Periodicidad ' Lugar , Responsable
Miércoles 18220 ~_ Semanal Facultad Equipo docente

; ‘  Platafcrma Moodle,

Grupo de Facebook

Lunes a viernes 08 a20 Diaria “Marketing Social y Equipc docente
Politico” y correo
electronico
REUNIONES DE CATEDRA
Dia de la semana » Horario Periodicidad " Lugar
Jueves 16 a18 Semanal Facultad

ACTIVIDADES DE CAPACITACION Y PERFECC!ONAMIENTO DOCENTE
Se efectuaran conforme a la oferta existente y a la disponibilidad presupuestaria de la Facultad, al
momento de tomar conocimiento de los cursos pregramados.

PARTICIPACION EN REUNIONES CIENTIFICAS
Se efectuara en funcién de la oferta existente y la disponibilidad presupuestarla de la Facultad al
memento de tomar conocimiento de las reuniones programadas.

ACTIVIDADES DE EXTENSION Y/O SEMINARIOS
Se dictaran cursos y conferencias destinados a! publico en general ¢ a estudiantes de la Facultad
segin los pedidos efectuados por la Secretaria de Extensién Universitaria y/o el C.E.U.C.E,,
F.U.Sa o entidades similares de otras Universidades dei pais, como por ejemgle las f‘onferenc.a°
organizadas en el marco de las Jornadas de Contabilidad, Economia y Administracion que se
realizan anualmente.

DISTRIBUCION HORARIA SEMANAL ESTIMADA DEL EQUIPO DOCENTE

Docente : Docencia Investigacion Gestion Extension
Dib Chagra 20 s (6] : 2
Herrera 20 # el 2
Martinis Tiplisky 10 - : M @)

Las horas asignadas a las actividades de docencia incluyen el tiempo dedicado a la elaboracién de
apuntes tedricos y practicos, a la preparacion y al dictado de las clases tedricas, practicas y de consulta
y a la realizacién de reuniones ce catedra.

{1) Los integranles de la catedra estén a disposicion de !las autoridadzcs de la Facultad para particicar
en las actividades de gestién cuyas autoridades juzguen pertinentes. :
(2) Las horas dedicadas a las ectividades de extension no pueden ser inciuidas en una tabla “semanal”,
por cuanto se concretan en fechas especificas y fundamentalmente de acuerdo a la demanda de los
injeresados, tal como se expresa previamente.

‘ .
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