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SALTA, 6 de marzo de 2026
Expediente No 4588/00.-

VISTO las presentes actuaciones relac¡onadas con la Carrera de Licenc¡atura en Cienclas de
la Comunicación - Plan de Estudio 2005- Facultad de Humanidades, aprobado por Res. CS N.
362/06;

CONSIDERANDO:

Que la Escuela de Ciencras de la Comunicac¡ón eleva propuesta de actual¡zación de Plan de
Estudio de la citada carrera.

Que el Consejo Directivo de dicha Facultad, mediante Resolución N" 2133-25, aprueba
mod¡ficación no estructural del Plan de Estud¡o de la carrera Licenciatura en C¡encias de la
comunicación - Plan de Estudio 2005, su Texto ordenado y sol¡cita al consejo superior su
ratificación.

Que a fs. 355 obra intervención por parte de la Secretaría Académica de esta Universidad,
quien deja constancia que no tiene objec¡ones que real¡zar a la Resolución ante mencionada.

Que a fs. 382 obra Resolución H No 0131-26 de Decanato de la mencionada Facultad por Ia
cual rectifica los términos de la Resolución H No 2133/25 - ANEXo I (pág¡na 8) y en el ANEXo ll
(pág¡na 20), en el sentido de dejar debidamente aclarado que, donde dice: ,,Teoría y práctica de
TV" debe decÍ'. "Teoría y Práct¡ca de Televisión"

Que el Artículo 117,inc.6) del Estatuto Universitario establece que es atribuc¡ón de los
Consejos Direct¡vos aprobar los proyectos de Planes de Estudio de las carreras de grado y posgrado
y sus modificac¡ones y elevarlos al Consejo Superior para su ratificación.

Que conforme a lo dispuesto por el Artículo '104, inc. 8) - prjmer párrafo - del Estatuto de esta
Universidad, es atr¡bución del Consejo Super¡or crear o mod¡ficar, en Sesión Especial convocada al
efecto y con el voto de los dos tercios de los m¡embros presentes, las carreras univers¡tarias de grado
y posgrado, a propuesta de las Facultades.

POR ELLO, atento a lo aconsejado por la Comisión de Docencia, lnvestigac¡ón y Discipl¡na,
mediante Despacho No 1/26,

EL CONSEJO SUPERIOR DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL DE SALTA
(en su 10 Sesión Especial de fecha 5 de marzo de 2026)

RESUELVE:
ARTICULO 10: RATIFICAR la Resolución H No 2133-25 del ConseJo D¡rectivo de la Facuttad de
Humanidades y su rectificator¡a Resoluc¡ón H No 0131i26, aprobatorias de modif¡cac¡ones no
estructurales del Plan de Estudio 2005 de la carrera Licenciatura en Ciencias de la Comunicación,
cuyo texto obra como ANEXO I de la presente.

ARTfCULO 20: Aprobar el Texto Ordenad
como ANEXO ll de la presente resolución

o del Plan de Estudio de Ia mencionada carrera que obra

ARTÍCULO 3": Comuníquese a: Secretaría Académica, Facul idades y Dirección de
Control Curricular. Cumplido, s¡ga a la mencionada Unidad
publíquese en el boletín ofic¡al de esta Universidad.
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ANEXO I

MODIFICACIONES NO ESTRUCTURALES

LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACIÓN
PLAN DE ESTUDIOS

1. REORGANIZACIÓN DE MATERIAS

ESTRUCTURA CURRICULAR

CICLO INTRODUCTORIO. PRIMER AÑO

Total: 660 horas

ASIGNATURA DU RACIÓÑ CARGA
HORARIA
SEMANAL

TOTAL
HS.

1. lntroducc¡ón a las Teorías de la
Comunicación An ual 3 horas 90

Anual 3 horas 90

3. Teoría y Práct¡ca de Fotográfía 'lo cuatrimestre 4 horas 60

4. Teoría y Práct¡ca de Prensa Escrita I o cuatrimestre 60

5. Teoría y Práctica de Rad¡o I 1o cuatr¡mestre 4 horas 60

6. lntroducción a
Periodistica y
lnvestigación

la lnvestigación
al Periodismo de 2o cuatr¡mestre 4 horas 60

7. Prácticas Críticas 20 cuatrimestre 4 horas 60

8. Histor¡a Regional 2o cuatrimestre 60

9. Sociología 20 cuatrimestre 60

10. Análisis tscurso 2o cuatrimestre 4 horas 60

Pá9. l/21.-

2. Comprens¡ón y Producc¡ón de
Textos

4 horas

4 horas

4 horas

Eryt4 N" 1588/00.-
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CICLO TRONCAL. TERCER ANO

¿

Total: 690 horas

ASIGNATURA DURACIÓN CARGA

HORARIA

SEMANAL

TOTAL

HS.

1 1. ld¡oma extranjero Anual 90

12. Semiót¡ca General 1o cuatrimestre 4 horas 60

13. Teoría y Práct¡ca de Radio ll '1o cuatrimestre 4 horas

14. Teoría y Crítica de Espectáculos y
Med¡os

'10 cuatrimestre 4 horas 60

I 5. Antropología Económica 1o cuatrimestre 4 horas 60

16. Legislac¡ón y Etica en la Comun¡cación 1o cuatr¡mestre 4 horas 60

20 cuatrimestre 4 horas 60

18. Semiótica de la Cultura 4 horas 60

'19. lnterfaz, Arte y Tecnología 2o cuatr¡mestre 4 horas 60

20. Ps¡cología Social 20 cuatr¡mestre 4 horas 60

2'l. Procesos Sociales de Amér¡ca 2o cuatrimestre 4 horas 60

ASIGNATURA DURACIÓN CARGA

HORARIA

SEMANAL

TOTAL

HS.

22. feotia y Práctica de los Usos
Tecnoló§cos de la Comun,cacion\

Anual 90

23. Semiótica \iovisual Anual 3 horas 90

Eryte. N'4588/00.- Pdg.2/24.-

CICLO TRONCAL. SEGUNDO AÑO

3 horas

60

17. Teorías del Desarrollo Cap¡tal¡sta

2o cuatr¡mestre

3 horas
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24. Estado, Poder y lvledios
Argentina y Lat¡noamér¡ca

en
Anual 3 horas 90

25. lnst¡tuc¡ones y Grupos Anual 3 horas 90

26. Teoría y Práct¡ca de Televisión Anual 2 horas 60

27. Teorías de la Percepción 1o cuatrimestre 4 horas 60

28. Práctica en Comunicación Comunitaria e
lnst¡tuc¡onal

'1o cuatrimestre 4 horas 60

29. Publ¡cidad y Comerc¡al¡zación 2o cuatrimestre 4 horas 60

30. Comun¡cación Popular y Alternativa 20 cuatrimestre 4 horas 60

Total: 660 horas

Total: 420 horas

CANTIDAD DE HORAS DEL PLAN

Cant¡dad de horas para el cursado de mater¡as: 2430

Práct¡cas profesionales: 300

&

. Tota e horas: 2730

ASIGNATURA DURACIÓN CARGA
HORARIA
SEMANAL

TOTAL
HS.

31. Gestión y D¡seño de Políticas en
Comun¡cac¡ón Social

Anual 3 horas 90

32. Sem¡nario de Metodología de la
lnvestigación y Tesis

Anual 3 horas 90

33. Teoría y Práct¡ca de Cine y Video Anual 3 horas 90

34. Diseño, Gestión y Evaluación de
Proyectos 2o cuatrimestre 4 horas t)U

35 Tesis An ual 3 horas 90

Expte. N'4588/00.- Pág.3/24.-

CICLO TRONCAL. CUARTO AÑO
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2. ACTUALIZACIÓN DE CONTENIDOS

CICLO INTRODUCTORIO. PRIMER AÑO

. lntroducción a las Teorías de la Comunicac¡ón

La Comunicación y su v¡nculac¡ón con la cultura, la interculturalidad, el poder y los derechos. l\¡ass
Communication Research y los estud¡os de la comunicación masiva. El problema de la man¡pulac¡ón.
Los estud¡os de la aud¡encia. Los estudios empíricos en comunicac¡ón: consumo y contextos sociales;
sistemas de grat¡ficac¡ones. El rol del Iíder de opinión. Estructural funcionalismo. La teoria crít¡ca.
Estud¡os culturales. Lo dominante, lo res¡dual y lo emergente. Los procesos de recepc¡ón/consumo y
reproducción en la comun¡cación. Las lecturas dom¡nantes, negociadas y de oposic¡ón. Los estud¡os
de comun¡cación en y desde Latinoamérica. Comunicación, cultura y liberación. Hacia una lectura anti-
imper¡al¡sta de la comun¡cación. La comunicación popular y alternativa como práctica
contrahegemónica. Problemáticas actuales en comunicación: Derecho, acceso y comunicación dig¡tal.
Nuevos formatos, nuevas voces. lnteracción v¡rtual y construcción de sentidos. La comunicación
mediatizada en la era de Ias redes.

. Comprensión y Producción de Textos

Prácticas de lectura y escr¡tura académ¡ca. Objetivos de Lectura. Lectura critica. Escritura académica.
Dig¡tal¡zac¡ón y escritura académica. Textos multimodales. Colaboración. Uso de IAG como estrategia
de apoyo. lntegr¡dad académica. Texto. Defin¡ciones. Descripc¡ones desde ¡a L¡ngüistica textual.
Paratexto (e hipertexto). T¡pologías textuales propias del ámbito académico. Relato autoetnográfico.
Exposición. Superestructura y modal¡dades. Argumentac¡ón. Superestructura. Estrategias y recursos.
El ensayo académ¡co. La teoría de la enunciación. Normas APA.

. Teoría y Práctica de Fotografía

De la cámara oscura al contexto digital emergente. Fundamentos técn¡cos: tipos de cámaras, lentes,
exposición, encuadre, iluminación y composición. Apertura de diafragma, profundidad de campo,
velocidad de obturación. Edición y postproducción con software profesional y apps móviles.
lntroducción a flujos de trabajo en retoque, collage y generación de ¡mágenes. Géneros fotográflcos:
fotoperiod¡smo, fotografía documental, fotografía artíst¡ca, publicitar¡a, retrato, uso de las ¡mágenes en
redes soc¡ales. Ét¡ca de la imagen en entornos digitales. Estét¡ca, lectura crítica e interpretac¡ón de
imágenes. Pr¡ncipales marcos teóricos de la fotografía y la imagen como dispositivo.

. Teoría y Práct¡ca de Prensa Escr¡ta

El discurso per¡odístico. La construcción de la informac¡ón: hechos, acontecimientos y noticias. La
producción de la información: roles y rutinas. Fuentes de la informac¡ón: tipos de fuentes, tratam¡ento
de ¡a información, atribuciones y formas de citar. Diarios en papel y portales d¡gitales. El periodista y
las redes sociales. El medio: la redacción. Funciones del periodista. Especializac¡ones en el period¡smo.
La publ¡cac¡ón periódica. Los géneros periodísticos. La noticia: su construcción. Las c¡nco preguntas
clás¡cas. Cabeza y cuerpo informativo. Pirámide invertida. La crón¡ca. Los formatos de los periódicos.
Los estilos en historicidad: amarillo, blanco y nuevo periodismo. La construcción de la notic¡a
porteros, rut¡nas ísticas y encuadres. Construcción de agenda. Conocim¡ento de la empresa
per¡odíst¡ca: ecos¡ de medios locales

d
Erpte. N" 1588/00.- Pttg. 1/24.-
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. Teor¡a y Práctica de Rad¡o I

La mediatización sonora. Los medios sonoros en la convergencia multimedia y digital. Caracter¡zac¡ón
y clas¡ficación del Podcast¡ng. D¡mens¡ón física del sonido: proceso de percepción y comprensión en la
comun¡cación sonora. Oimensión cultural del sonido: oralidad y narración. El sistema expresivo de los
mensajes en los medios sonoros. Elementos del lenguaje sonoro: voz, música, efectos sonoros y
silencio. Recursos técnico-expresivos del montaje sonoro: t¡pos de montaje; elementos de enlace y
elementos de puntuación. La producc¡ón y realizac¡ón de mater¡ales comunicacionales sonoros.
Elementos y estructuras narrativas del podcast. Características y configurac¡ón de los elementos
técnicos para la realizac¡ón. La ed¡ción dig¡tal. Publicac¡ón, distribuc¡ón y promoción del podcast. Anális¡s
de métricas.

. lntroducc¡ón a la lnvest¡gac¡ón Per¡odística y al Per¡od¡smo de Op¡n¡ón.

El period¡smo de investigac¡ón, periodismo de datos y Ia ¡nvestigac¡ón per¡odíst¡ca. Métodos de la
¡nvestigación periodíst¡ca. Técnicas de relevamiento de datos. El diseño de un plan. Fuentes del
periodismo de investigac¡ón. Los lÍm¡tes del period¡sta y sus confl¡ctos éticos y deontológicos. Los
géneros de la invest¡gación per¡odistica. La nota, la nota color, el perfil, la entrevista: t¡pos de entrevistas.
La narración de non fict¡on. Los géneros de opin¡ón. D¡mensión discursiva y textual. La construcción de
la ¡magen del med¡o, del period¡sta y del lector. Opin¡ón y fram¡ng.

. Prácticas Crít¡cas

La noción de cultura a través de sus diversas deflniciones, transformac¡ones y enfoques teóricos. El
periodismo cultural como campo discurs¡vo. El period¡smo cultural en soportes tecnológicos
emergentes. La crítica per¡odística: tipos y géneros. Crítica de arte, literaria y musical: anál¡sis y
producc¡ón en soportes d¡gitales y formatos transmedia. La crítica frente a la lnte¡igencia Artif¡cial:

redefln¡ción del rol. Desafíos éticos y responsabilidad de la crítica en la promoción de Ia d¡vers¡dad y la
inclusión.

. Histor¡a Reg¡onal

Planteos generales de la historia regional y las d¡mensiones del concepto de región como construcción
social y herram¡enta analítica. Procesos históricos desde Ia época colonial hasta la actualidad.
D¡nám¡cas de estructuración soc¡al, las tramas de poder entre distintos grupos y la construcción de

identidades colect¡vas. Perspectivas teóricas y metodológicas que perm¡ten comprender la reg¡ón como
espacio de d¡sputa, memoria y transformación histór¡ca.

. Soc¡olog¡a

Surg¡m¡ento de la sociología. La sociología clás¡ca: formas de problematizar lo social. Problemas y
perspectivas sociológicas. La comunicac¡ón como problema soc¡ológ¡co.

. Anál¡sis del Discurso

Def¡nic¡ones de d¡scurso: una mirada interdiscipl¡nar¡a del objeto. D¡mensiones de la producción

discurs¡va y de su anál¡s¡s. Herramientas conceptuales para un abordaje lingüistico-discursivo de la
investigación en comunicac¡ón. El discurso político y el discurso de la informac¡ón en diferentes
lenguajes. Enunciado-texto; enunciación- d¡scurso. Enunciado{extoi enunciación-discurso. La

enunciación enu . Construcc¡ón de la subjet¡vidad: enunciador-enunciatar¡o; embragues y

temporalización, especialización. Aprox¡maciones a los estudios de la acciÓndesembragues. D

.k
Eryte. N" 1588/00.- Pág. Y24.-
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d¡scursiva. Los dispositivos de la enunciación y los modos de representación en entornos d¡gitales. La
problemát¡ca del dialog¡smo y la circulación.

CICLO TRONCAL. SEGUNDO AÑO

. ldioma Extranjero:

Conoc¡mientos básicos de fonética de un idioma extranjero. Lectura oral¡zada y comprens¡va de
textos periodisticos crfticos y teór¡cos.

. Semiót¡ca General

Semiología y Semiót¡ca. El signo y sus conceptualizaoiones: Ferdinand de Saussure y Charles Sanders
Peirce. La semiología francesa: Roland Barthes. Connotación y denotación. Retór¡ca de la ¡magen. La
semiótica de base peirceana: la lecturología de Umberto Eco y la semios¡s soc¡al de Verón.
lntertextualidades, transpos¡ciones. Estudios de caso.

. Teoría y Práctica de Rad¡o ll

La radio y lo radiofónico. La oralidad radiofónica. La conversac¡ón. Historia de la radio en el contexto
local, regional e internacional globalizado. Dimensión tecnológica de la rad¡o. Regulac¡ón de la

radiod¡fusión. La radio en Ia convergenc¡a tecnológ¡ca. Radio hibrida y crossmed¡a. El caso del

stream¡ng. Recursos humanos y equipamiento técnico de la radio. Necesidades, expectativas, hábitos
de las aud¡encias de radio. La programac¡ón radiofónica. Elementos y análisis de la programación rad¡al.

Géneros d¡scurs¡vos en la rad¡o actual. Géneros periodísticos informat¡vos en rad¡o. Selección,
valoración, reelaboración del material informativo. El ¡nforme periodíst¡co. La entrev¡sta. El uso de la
voz en los informat¡vos radiofónicos. Proceso de producción y realización de programas de rad¡o en

vivo. Producción y realización de programas en vivo.

. Teoria y Critica de Espectáculos y Med¡os

Pr¡ncipales enfoques teór¡cos sobre espectáculos y medios. Sus roles en la construcc¡ón de
sign¡ficados, identidades y formas de sociab¡lidad. El espectáculo y las estéticas del entretenim¡ento.
Anális¡s de los fenómenos espectaculares y mediáticos: teatro, c¡ne, televisión, ficción seriada,
entretenimientos en el streaming audiov¡sual. Dimensión estética, política y cultural. Prácticas
comunicacionales que conlguran el campo de los espectáculos y los med¡os. Nuevas formas de
consumo. Critica teatral, c¡nematográfica, telev¡s¡va y de los nuevos espectáculos mediados por

tecnologías: característ¡cas y escritura desde la comunicación como discip¡ina. Nuevos formatos y
soportes de la crítica cultural.

. Antropolog¡aEconóm¡ca

Problematizac¡ón de la noción de lo económ¡co formulada por las cienc¡as económicas. Análisis de
instituciones/procesos económicos en perspectiva comparada. Procesos económicos sistémicos:
relaciones coloniales; formación y expansión del mercado mundial; destrucción y reestructuración del
mercado mund¡al en el siglo XX; cr¡s¡s y reestructuración hac¡a fines del s¡glo XX y comienzos del siglo
XXl. lmpactos locales de procesos sistém¡cos.

. Legislac¡ón y Et¡ca en la Comunicación

Nociones sobre la estructura constitucional Argentina. Libertad de pensamiento, de expres¡ón y de
prensa. Dere la comunicac¡ón e información. Restricc¡ones a la l¡bertad de expresión. El acceso

ca. La censura, vias directas e ¡ndirectas. Libertad de informac¡ón y el honor de

Pág.6/24.-

a la informac¡ón

Eryte. N'1588/40.-
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las personas. Responsab¡lidad civil y penal por ¡nformación inexacta y/o agraviante. Los derechos
personalísimos. La protecc¡ón de la v¡da pr¡vada, la d¡gn¡dad y la imagen. La protecc¡ón de los datos
personales. El derecho de rectif¡cación o réplica. El derecho al olvido. Delitos informáticos y la

responsabilidad de los motores de búsqueda. Derechos esenc¡ales de los Trabajadores de Prensa. Los

Códigos Deontológicos.

. feor¡as del Desarrollo Capitalista

El capitalismo y los discursos económicos (clásicos, neoclásicos y marxistas). Economía Política de la
Comunicación y la Cultura. Desarrollo y subdesarrollo. Los países centraies y per¡féricos. Teoría de la
Dependencia y Ia Modernización. La comunicac¡ón para el desarrollo y para el camb¡o social.
Dependenc¡a comunicac¡onal e imper¡alismo comunicativo. Políticas de comunicación. Acumulac¡ón
cap¡tal¡sta en la globalización: Des¡gualdades, nuevas formas de gobernanza y de políticas sociales/de
transferencia condic¡onada. Capitalismo, conflictos socioambientales y cr¡s¡s cl¡mática.

. Sem¡ótica de la Cultura

El mecanismo semiólico de la cultura. Rasgos d¡stint¡vos de la semiosfera: carácter delim¡tado,
irregularidad sem¡ótica. Conceptos de frontera, traducc¡ón y memoria. La lógica de la explosión.
Autoconciencia y transformación de las culturas. La cultura y entornos digitales. Las representaciones
sociales como archivo, memoria y como formas de percib¡r, hacer y nombrar el mundo. T¡pologías de
las representac¡ones en relac¡ón a los estudios soc¡o-semióticos anclados en la problemática de la
comunicación. Las disputas por el poder de la representación. Polít¡cas de ¡dentidades, identidades
polít¡cas y territorios-territoria¡idades. Aportes de las teorias de la decolon¡alidad en los estudios
culturales y semlóticos. Hacia una ep¡stemología fronteriza y s¡tuada de la comunicación.

. lnterfaz, Arte y Tecnolog¡a

lnterfaces y Ecología de Medios. El ecosistema de pantallas y la interacción humano- máquina. Diseño
D¡g¡tal y Usab¡lidad. Arqu¡tectura de la informac¡ón en entornos digitales. Algoritmos y Personal¡zac¡ón:

La lógica algorítmica y su rol en la conf¡guración de la exper¡enc¡a digital. lnterfaces de recomendación
y personalización de contenido. lntroducción a la lA Generativa: Conceptos básicos de la lA, Mach¡ne

Learn¡ng y el surgim¡ento de las lA Generat¡vas y el Prompt Engineer¡ng como nueva competencia
d¡9ital. Fundamentos del diseño v¡sual digital. Period¡smo Visual e lnfografía. Automatización Visual y

Narrat¡va. R¡esgos Éticos Visuales: Alfabetización digital para la detecc¡ón de deepfakes y fakes
audiov¡suales. Eldebate sobre la autor¡a y la ét¡ca en la creac¡ón v¡sual asist¡da por lA.

. Ps¡cología Social

Aproximaciones a la Psicología Social. Desarrollo histórico y campo de estudio. Enfoques
psicosociales: Ps¡cología Soc¡al Clásica vs. Psicología Social Clín¡ca. Los hechos psicosoc¡ales como
objetos complejos. Aportes del Psicoanális¡s: conceptos fundamentales. El malestar de la cultura y sus
urgencias subjetivas. Aná¡¡sis de la implicación. Producciones imag¡narias. Representaciones sociales:
conceptos y características, procesos constitutivos de las representaciones soc¡ales. Producciones
¡maginarias como organ¡zadores culturales: mitos, utopías, creenc¡as, ideologías, rituales y memor¡as.

ldent¡dades/diferencias. Concepto de ¡dentidades desde una perspect¡va psicosoc¡ológica. Las

diferenc¡as: aporte
de la construcc¡ón

esde el campo de la sociolog ía y psicología. Efectos de lugar como condicionantesd

&
Pás.7/24.-Expte. N'4588/00.-
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. Procesos Soc¡ales de América

Etnohistoria como d¡sc¡plina contrahegemónica. Las sociedades estatales americanas: el caso del

Estado lnca. Colon¡alidad y colonialismo: el ind¡o como categoría supraétnica. ldentidades étnicas y

construcción de los estados nacionales en el siglo XlX. De la inclusión y exclusión de los indígenas en

el proceso civilizatorio. El Mov¡miento indígena como proyecto político en la actualidad. Reflexiones en

torno a la plur¡cultural¡dad, a la multietnicidad y a los derechos colectivos. Nuevos procesos de

conStrucc¡ón nacionalitar¡a. Medios de comunicac¡ón y Pueblos lndigenaS: camb¡os y continu¡dadeS.

CICLO TRONCAL. TERCER AÑO

. Teoría y Práct¡ca de los Usos Tecnológicos de la Comun¡cación

capitat¡smo de Plataformas, Tecnoceno. Big data. lntel¡gencia Art¡f¡c¡al (Automatismo y Futuro cyborg).
plataformas Mediáticas. Ecología de Medios, El entorno digital. La era delTransmedia: narrat¡va dig¡tal.

Evolución d¡gital: de la red horizontal colaborat¡va a la red concentrada y corporativa. Nuevos Medios.

l\¡edios Conectivos y redes sociotécn¡cas. Med¡amorfosis. Convergencia tecnolÓgica, digital y

cultural, Reconversión de las lndustr¡as Culturales Analógicas y Digitales. Comunicación Móvil. Post-

Televisión: nuevas pantallas, nuevos consumos culturales. Hipertelevisión. TDT. Postbroadcasting:

Plataformas audiovisuales de Streaming y OTT. Generación

streamers: Youtubers y Twitcheros. Microformatos transmediales. Modal¡dades de producción y

distribución de contenidos transmed¡a.

. sem¡óticaAudiovisual

Def¡niciones. Característ¡cas del discurso audiovisual. Análisis sem¡ót¡co de la ¡magen fÚa. lmagen

dig¡tal contemporánea. Representaciones visuales en diferentes lenguajes. Narrat¡v¡dad y d¡sposit¡vos

enunciativos. Relato audiovisual. Proyecciones del son¡do Sobre la imagen. Problemát¡cas de la

Recepc¡ón. Análisis crltico de corpus variados. Representac¡ones aud¡ov¡suales. Nuevas tendenc¡as de

la comunicación audiovisual en el escenar¡o d¡gital conlemporáneo.

. Estado, Poder y Med¡os en Argentina y Latinoamérica

Definiciones y dimensiones del Estado. Sistema mediát¡co y poder ideológico. lnterés y servicio público:

po¡íticas de comunicac¡ón y cultura en d¡ferentes procesos h¡stór¡cos. Característ¡cas del ecosistema

mediát¡co en el s¡glo XXI: extranjer¡zación, pr¡vatización, concentración mediática y convergencia digital.

El rol del Estado en el Derecho a Ia comunicación y ciudadanía digital. Entorno digital y cap¡tal¡smo de

plataformas: perspect¡vaS teóricas y prácticas sobre la regulac¡ón del ecosistema comunicacional.

. lnstituciones y Grupos

El comun¡cador en las instituciones. Corrientes det movimiento ¡nstitucional. Conceptos y funciones de

las instituciones. Procesos de ¡nst¡tucional¡zación. Func¡onam¡ento y D¡námicas institucionales. Cris¡s

en las inst¡tuciones. Problemát¡cas del poder y diferentes abordajes. El su.ieto en las inst¡tuciones.

D¡spositivos y estrategias de anál¡sis inst¡tuc¡onal. Prácticas institucionales y grupales reflexivas.

Concepto de g Clasificación de grupos. D¡námica de los grupos: ¡mag¡narios, fantasmát¡cas

grupales. El pro grupal. Técnicas grupales: aportes para la intervención en el campo de la

comun¡cación. P

¿
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. Teoría y Práct¡ca de Telev¡sión

lntroducción teórica. Teorías del discurso televisivo y pensamiento audiovisual. Del espectador pasivo
al usuario ¡nteractivo: transformación de audienc¡as. Producción para plataformas digitales.
l\¡icroformatos: brevedad, ¡mpacto visual, r¡tmo acelerado, consumo móvil. Reels, shorts, stories, lives,
cl¡ps ed¡tados. Microcontenidos: claridad, síntesis y efecto ¡nmediato. Ed¡ción ág¡l y recursos técnicos
accesibles (apps móv¡les, plantillas, lA). Nuevas Narrativas.

. Teorías de la Percepc¡ón

Pr¡meras aproximaciones al problema de la percepc¡ón: Empirismo e innatismo. Las leyes gestálticas
de agrupación, proximidad e igualdad. Las funciones de la imagen: las modal¡dades epistém¡ca,
simbólica y estét¡ca. La imagen como analogía. Percepción del espacio: la producción de ¡mágenes
med¡adas por la tecnología. La percepción y la construcción de sent¡dos: Percepción y representación,
modos de percibir, interpretar y actuar. La espectacularizac¡ón de las ¡mágenes y el poder: Exposic¡ón,
subexposición y sobreexpos¡ción. Disputas culturales y construcc¡ón de la mirada. El poder de la imagen
med¡ática e hipermediática. H¡perrealidad, modos de ver y de mostrar. Las modif¡caciones de la
percepc¡ón en relación al cambio tecnológico: Nuevas v¡sualidades y modos de aprop¡ación tecnológica.
El problema de la veloc¡dad y la percepc¡ón. Las formas multimed¡ales e hipermed¡a¡es y las
modif¡caciones perceptuales: la digitalización y sus ¡mplicaciones en la percepc¡ón.

. Práct¡ca en Comunicación Comun¡taria e lnstituc¡onal

La comunicación. lntroducción a la comunicación comunitaria. Otra comunicación para otro desarrollo.
La perspectiva institucional. Las inst¡tuciones, grupos y organizaciones. ldent¡dad y pertenencia. Lo
institu¡do y lo ¡nstituyente. El poder y la dimensión identitaria de la construcc¡ón comunitar¡a. ¿Cómo
mirar a las organizaciones? La intervención comunitaria. El d¡agnóstico comun¡cac¡onal. La relación
entre Univers¡dad y sociedad. Dimensiones de la participación comunitaria y la construcc¡ón ciudadana:
ruralidad, conectividad y perspect¡va de género. Fortalecer comunidades en escenarios de disputa.

. Publicidad y Comercial¡zac¡ón

Deflniciones contemporáneas de la publicidad desde los enfoques críticos y estratég¡cos. Ética
publ¡citar¡a y responsabilidad profesional del/la comunicador/a en el sistema de producción y consumo,
en v¡rtud de las actualizaciones tecnológicas que surjan en ese campo. Evolución de los modelos de
comercialización. Comportamiento del consumidor en Ia cultura del consumo. Variables de la
comercializac¡ón en entornos complejos y digitales. Branding estratégico y planificación comercial
integrada. Métodos cuantitativos y cual¡tativos en la investigación de mercado. La campaña public¡taria
integral. Lenguajes y formatos publ¡citarios en medios tradic¡onales y digitales.

. Comun¡cación Popular y Alternat¡va

Dimensiones y experiencias de la comunicación popular, alternativa y comunitaria. Surg¡miento y
desarrollo de la comun¡cación alternativa. El lugar de la memoria para pensar la comunicación popular
y alternativa. lvlujeres de la Comun¡cación alternativa, popular y comun¡taria (e indígena). Los cambios
de escenarios y su impacto en las práct¡cas. Rastreando las huellas de lo popular en América Lat¡na y
Argent¡na. Teorías de las culturas populares. La comunicación alternativa y la comunicac¡ón popular:
nociones básicas prqv(sor¡as. ¿De qué hablamos cuando hablamos de lo popular? Desafíos polÍtico
institucionales para lá\cbostrucción de ciudadanías comunicativas en contextos en disputa. Caminos
hac¡a una ciudadan¡a &municativa.\\d \)
frple A"JJ8800- .-r' , Pag-o21--
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CUARTO AÑO

. Gestión y D¡seño de Polít¡cas de Comunicac¡ón

Tens¡ones entre modelos de desarrotlo, comunlcación y planiflcación. La perspectiva comunicac¡onal

en relación con la cultura, las políticas públicas y las organizaciones como escenarios de intervención.

Procesos de planificación y gestión situados. Enfoques ep¡stemológicos desde el pensam¡ento

complejo. Plan¡fcación y gestión en América Latina. Enfoques de planif¡cación: normat¡va, estratég¡ca,

prospect¡va- estratégica. Rol del comunicador/a en los procesos de plan¡ficac¡ón. Etapas del proceso

de plan¡f¡cación de la comun¡cación. Anális¡s situac¡onal desde la comunicación. Lectura de matr¡ces

socioculturales. Producción discurs¡va y estrategias de intervención. Comunicac¡ón en diferentes

campos, narrat¡vas y formatos. Estrategias comun¡cac¡onales en escenarios digitales y
organ¡zacionales, con apl¡caciones en d¡ferentes campos de intervención social.

. Seminario de Metodologia de la lnvest¡gación y Tesis

Los orígenes de la ciencia. La geopolítica del conocimiento en el Sistema mundo. Epistemología de las

Cienc¡as §ociales: desde las trad¡ciones a los debates metodológ¡cos contemporáneos en la

investigación social S¡tuada. Epistemología de la comun¡cación: dominancias epistemológicaS y

metodológicas. Las líneas de ¡nvestigación comunicacional en Abya Yala y el Sur G¡obal. El proceso

metodológico de la investigación: desde la coc¡na a la producción del dato científ¡co. Diseños de

investigac¡ón: componentes básicos. Metodotog¡as, métodos y técnicas de producción de datos

científicos cuant¡tat¡vos y cualitativos. La creatividad y la sensibil¡dad ep¡stémica en la elaboración

de resultados y hallazgos de ¡nvestigación. Los resguardos éticos de la ¡nvestigación. El rol de la IAG

en la práct¡ca de invest¡gar. La escr¡tura académica y la alfabetizac¡ón informacional como apoyos de

la formación metodológ¡ca.

. Teoría y Práct¡ca de c¡ne y Video

Lenguaje audiov¡sual: fundamentos y evolución. Estrategias de planif¡cación, rodaie y edic¡ón. La

práct¡ca como instanc¡a de aprend¡zaje del lenguaje. Desarrollo de un proyecto colectivo de

cortometraje desde la ¡dea ¡nicial hasta la postproducción. El audiovisual como herramienta de

representación, expresión y experimentación.

. Diseño, Gestión y Evaluac¡ón de Proyectos

Fundamentos de la planif¡cación comunicacional de un proyecto. ldentiflcación de la dimensión

comun¡cacional de los problemas soc¡ales. Formulación de ideas-proyecto. lnterrogantes clave para su

d¡seño y estructurac¡ón. La gest¡ón de un proyecto. Economía creat¡va de los proyectos. Herramientas

de evaluác¡ón y estrategias de s¡stemat¡zac¡ón como parte del ciclo ¡ntegral de los proyectos. Abordaie

desde una perspectiva de derecho. Integración de tecnologías digitales en los ciclos de un proyecto:

uso estratégico, ét¡co y abordaje crít¡co.

o Tesis

producción de una tesis de acuerdo a Ias modal¡dades y reglamentaciones v¡gentes en la Facultad de

Humanidades. La m¡

Tesis y el proyecto d
se realizará de acuerdo con los ¡ineamientos propuestos en el Seminario de

stigación elaborado conjuntamente con el/la d¡rector/a de tesis elegido/a

\
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ANEXO II

TEXTO ORDENADO DEL PLAN DE ESTUDIOS DE LA
LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACIÓN

I. ANTECEDENTES Y FUNDAMENTACIÓN

La creación de la Carrera de la L¡cenciatura en Ciencias de la Comun¡cación responde a
d¡stintos objet¡vos:

a) Cubrir la demanda de los alumnos que, desde hace años, reclaman la creación de esta carrera en
la Un¡vers¡dad Nacional de Salta, pues aun existiendo en la Sede Regional Tartagal, en Ia Universidad
Naciona¡ de Jujuy o en la Universidad Nacional de Tucumán, por nombrar las más próximas, la situac¡ón
económica del estudiante medio de la U.N.Sa1 no le permite hacer frente a los gastos que demanda
estudiar fuera de la prov¡nc¡a o, en su defecto, en un inst¡tuto terciario o una universidad privada de la
m¡sma ciudad.

b) Responder a las neces¡dades de una sociedad local atravesada por lo mediát¡co ofreciendo nuevas
formas de comunicación que optimicen las redes comun¡tar¡as. En ese sentido, esta carrera da
respuestas formando profes¡onales criticos y comprometidos que se desempeñen con solvenc¡a en los
d¡ferentes ámb¡tos comunicacionales, tanto en los ya existentes democrat¡zando las políticas de
comunicac¡ón como generando alternat¡vas de comun¡cac¡ón acordes a las nuevas necesidades de
inst¡tuciones, empresas y comunidades ubicadas en los diversos terr¡torios de la región.

c) Acordar con los objetivos fundac¡onales de la universidad que prescriben la formac¡ón de
profes¡onales consustanc¡ados con las problemáticas de la región, s¡tuados y comprometidos con los
procesos de construcción de la memoria y la formación de las identidades locales.

d) Abr¡r elespectro de carreras en la Facultad de Humanidades adecuándose al avance de la tecnología
y a los camb¡os que ésta produce en la percepción, cognición e interpretación del mundo. Por ello, la
Facultad se haría cargo de la formación de especialistas en comunicación desde una perspect¡va que
se sustenta en los valores humanisticos y en el marco de los actuales desarrollos de las C¡encias
Soc¡ales.

e) Ofrecer las herramientas necesarias para el conoc¡miento y las operatorias con eldiscurso mediático
ya que éste atrav¡esa el resto de los discursos sociales. Por lo tanto, la Carrera de C¡encias de la
Comunicación tiene un objeto de estud¡o específico (los medios de comunicación social) que requ¡ere
de as¡gnaturas acordes al mismo. Esto implica que la mencionada Carrera no puede resultar
simplemente de una "adición" de materias que ya se d¡ctan en la Facultad de Human¡dades, aunque
¡ntente aprovechar las que se dictan en ella2.

2. T|TULoS Y DURACIóN DE LA CARRERA

- Licenciado en Ciencias de la Comunicac¡ón

Duración cuatro (4) años

I Más del 70 % de los alumnos de esta universidad se encuentran bajo la línea de pobreza (datos extraidos de la
comisión de lnvestigación del lngreso 2003 de la Facultad de Humanidades y del trabajo que se desarrolla en el
marco de la comisión de ingreso 2005 en el ámbito de la Secretaría Académica de la Un¡versidad).
2 En lo relativo a la factibilidad de implementac¡ón de la mencionada carrera, cabe aclarar que muchas de las
materias previ en ser dictadas por profesores que pertenecen a las dist¡ntas carreras de Universidad o de
olras facultades
Expte. N'1588/00.-
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3- PERFIL DEL EGRESADO

LICENCIADO EN CIENCIAS DE LA COMUNICACIÓN

El Licenc¡ado en Ciencias de la Comunicación se formará para la realización de tareas

vinculadas a la producción de textualidades mediáticas tanto gráf¡cas como audiovisuales. Asim¡smo,

se preparará para el desarrollo de tareas de ¡nvest¡gación que vinculen las problemát¡cas

específicamente med¡áticas con las que surjan de lo social de acuerdo a las diferentes circunstancias

socio-históricas de esta manera podrá ejercer su rol de manera crít¡ca buscando realizar un aporte

fundamental a la sociedad a la que pertenece.

El egresado estará capacitado para desempeñarse adecuadamente de acuerdo con el rol y

con el perfil del medio en el que desarrolle su actividad, siendo capaz de producir e interpretar creat¡va

y clt¡camente diferentes textos mediáticos. Por otra parto, el graduado podrá desempeñarse de

ácuerdo con el rol y con el perfil de cada una de las instituc¡ones y organ¡zac¡ones tanto públ¡cas como
privadas en las que desarrolle su act¡v¡dad, s¡endo capaz de produc¡r e interpretar creat¡va y

críticamente d¡ferentes textos requer¡dos per las inst¡tuciones Asim¡smo, el licenc¡ado eslará capac¡tado
para planificar, ¡mplementar y evaluar políticas y proyectos de comunicac¡Ón tanto en d¡St¡ntas

¡nstituc¡ones, organizaciones y med¡os de comunicación alternativos del ámbito público y/o pr¡vado

como en diferentes territorios (barr¡os, municipios. reg¡ones, comunidades aborígenes, entre otros).

Finatmente, podrá implementar y dirig¡r proyectos de inveStigación en el campo de laS comun¡caciones

sociales, det anál¡sis instituc¡onal y organizac¡onal o en el ámb¡to de la comun¡cación comunitar¡a y

alternativa.

4. ALCANCE DEL T¡TULO

LICENCIADO EN CIENCIAS DE LA COMUNICACIÓN

El egresado de la licenciatura en Ciencias de la Comunicación está capac¡tado para ejercer tareas
relac-¡onadas con Ias siguientes funciones en los ámbitos que se detallan a cont¡nuación

a) l/edios masivos de comun¡cación.
. Jefe de not¡c¡as, Jefe de redacción y Jefe de secc¡Ón
. lmplementación de proyectos.
. Asesoramiento a instituc¡ones o empresas públ¡cas o privadas.
. Evatuación de campañas, textos y discursos mediát¡cos.
. Real¡zación de Crltica cultural, guiones y selección e lnterpretac¡ón de ¡nformación en cualquier
medio y/o ¡nstitución.
. Producción, real¡zación y/o conducción de diversos textos y programas mediát¡cos
. Gest¡ón integral al interior de los med¡os.
. lnvest¡gac¡ón per¡odíst¡ca.
. Producción de notas y programas de actualidad en los d¡stintos medios
. D¡seño, real¡zación y evaluac¡Ón de campañas publicitar¡as e ¡nformat¡vas

Asim¡smo, podrá invest¡gar temas y problemas vinculados al campo de la comunicación social.

b) Comunicación inst¡tucional:
podrá desarrollar preferentemente su práctica profesional en el ámb¡to de las inst¡tuciones y las

organ¡zaciones y en el ámb¡to ¡nst¡tuc¡onal (depend¡ente de la adm¡nistración pública, empresarial,

coóperativo, s¡ndical y de organizaciones no gubernamentales), en lo relativo a:

. dirección de equipos ¡nterd¡sciplinarios y fac¡l¡tación de trabajo en red;

. gestión de pol¡
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. diseño, implementación y evaluación de polit¡cas y proyectos destinados a optimizar la comunicación
en el ámbito inst¡tuc¡onal y organizacional;

. propuesta, ¡mplementación y evaluación de estrategias y polít¡cas comun¡cacionales en el marco
empresarial;

Asimismo, podrá ¡nvest¡gar temas y problemas vinculados al campo de la comun¡cac¡ón ¡nst¡tuc¡onal.

c) Comun¡cac¡ón Comunitar¡a y Alternativa
Podrá desarrollar preferentemente su práctica profesional en el ámb¡to de medios alternat¡vos de
comunicación (radios y publicaciones barr¡ales, parroquiales, mun¡c¡pales y/o comunitar¡as en
general) y en el ámb¡to institucional (dependiente de la admin¡strac¡ón pública, empresarial,
cooperativo, sind¡cal y de organ¡zac¡ones no gubernamentales), en lo relativo a:

. dirección de equ¡pos interdisciplinarios y fac¡litac¡ón de trabajo en red;

. gest¡ón de polít¡cas y proyectos comunicac¡onalesl

'd¡seño, ¡mplementación y evaluac¡ón de pol¡ticas y proyectos destinados a optimizar la comun¡cac¡ón
en el ámbito ¡nstitucional;

. propuesta, ¡mplementac¡ón y evaluac¡ón de estrategias y políticas comun¡cac¡onales en el marco
emPresar¡al,

. análisis de los modos y problemát¡cas comun¡cac¡onales relat¡vas a diversas comun¡dades (barr¡al,
mun¡cipal, regional, abor¡gen, entre otras). Diseño, ejecución y evaluac¡ón de diferentes políticas,
estrategias de intervención y proyectos referidos a los modos y problemát¡cas previamente analizados.

As¡m¡smo, podrá investigar temas y problemas vinculados al campo de la comunicac¡ón soc¡al.

5. ASPECTOS ESPECIALES REFERIDOS A LA METODOLOG¡A DE ENSEÑANZA

5.1. Oe las asignaturas

Las d¡ferentes as¡gnaturas tendrán como objetivo central la formación de un futuro profesional
en Comun¡cación Social. La currícula dispuesta a través del P¡an de la Carrera prevé una sólida
fundamentación filosófica, histórica, semiót¡ca y sociológica, orientaciones necesar¡as para plantear
estrateg¡as de comunicación social en el contexto de un mundo global¡zado. Al m¡smo tiempo, propende
a la flu¡dez y solvencia teórica necesarias para anal¡zar los procesos de producción y recepc¡ón, de
modo tal que los textos sean abordados a través de las herram¡entas provenientes de las teorías de la
percepción, de la formación de las subjet¡vidades y de las semios¡s de los mass media.

Las problemát¡cas que dan origen a la Carrera, sumadas a¡cambio vertig¡noso de la sociedad
contemporánea, hacen necesaria una reflexión permanente sobre las nuevas formas y mecan¡smos de
la comun¡cación. La incorporación de las nuevas tecnologias, las diferentes miradas y posiciones con
que se sitúan los actores sociales en estos procesos y Ias sign¡ficaciones que les atribuyen a los objetos
y discursos circulantes serán el objeto central del trabajo en cada una de las as¡gnaturas de la carrera.

5.2. De las réun¡ones de cátedra y estrategias d¡dáct¡cas

Teniendo en cuenta estos puntos de partida para la formación profes¡onal en C¡encias de la
Comunicación, las estrategias didácticas serán acordadas en reun¡ones del Claustro Docente en las
cua s se discutirán tanto aspectos teóricos y prácticos de las materias como la articulación hor¡zontal

smo, la bibliografía será un punto clave en estas reflexiones para evitar superposiciones,
ausencias de textos ind¡spensables para la formac¡ón de los futuros profesionales.
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5.3. Espacios de taller

Los espacios didácticos de taller prepararán al estudiante para desenvolverse con soltura en
medios gráf¡cos (periódicos, revistas, publ¡cac¡ones virtuales, publicidad, entre otros) rad¡ales (AM, FM,

radios comunitar¡as y barriales, entre otras) y audiovisuales (publicidad, telev¡s¡Ón, video, mult¡media y
cine). El objet¡vo de este modo de traba.io es br¡ndar a los futuros egresados un adecuado equilibr¡o
entre teoría y práct¡ca que Io prepare para encarar con solvencia su tarea profesional en cualqu¡era de

los ámbitos mencionados.

5.4. Pasant¡as

La Carrera gestionará pasantías de trabajo e ¡nvest¡gac¡ón en diferentes medios, inst¡tuciones
y empresas con la flnal¡dad de formar profes¡onales idóneos y entrenados en el ámb¡to donde se
desempeñará. En ese sentido la pasantía busca, por un lado, agregar un plus de cal¡dad a la formación
de grado y, por otro, insertar a los estudiantes en el med¡o social donde deberán volcar sus
conocimientos y, por lo mismo, mostrarse comprometidos con é1. Este t¡po de práctica redundará en

una interacción constante entre la universidad y la sociedad, lo que, a la larga generará un

reconocimiento tanto de la excelencia de la carrera como de los profes¡onales que ella forma.

Las pasantías se desarrollarán a partir del segundo año de cursado de la carrera de acuerdo
a los objetivos y contenidos que se prevean en cada una de las materias específicas. Las tresc¡entas
horas se distr¡buirán progres¡vamente a lo largo de los últimos tres años de la carrera (c¡ncuenta horas
durante el segundo año de cursado, cien en el tercero y ciento c¡ncuenta durante el último año) que

brindarán las espec¡f¡cidades en cada caso.

La pasantla estará orientada a completar el proceso formativo de los estud¡antes
preferentemente con el fin de orientar el trabajo de tesis ya que se privileg¡ará la práctica concreta de
actuación del Licenc¡ado en C¡encias de la Comunicac¡ón en el medio en que pretenda desenvolverse,
según su proyecto de investigación.

Durante las primeras cincuenta horas el estudiante realizará su pasantía tanto en ¡nstituc¡ones
(públicas y/o pr¡vadas) como en diversos med¡os de comunicación además de real¡zar acciones de
intervención comunitaria. Esto permitirá que los futuros egresados v¡sualicen - junto al cursado de las
mater¡as previstas en el plan- las características de cada una de las orientac¡ones. En el tercer año, el

estud¡ante eleg¡rá una de las modalidades para desarrollar las cien horas de pasantía correspondientes.
F¡nalmente, en el último año de la carrera, se real¡zarán ciento cincuenta horas de pasantía que ¡mplican

una adquisición de competencias en los ámb¡tos láborales correspondientes al periodismo, la

comunicac¡ón ¡nstitucional y la comun¡cación comunitaria y alternativa.

5.5. Traba¡os de Tesis

La tesis de licenc¡atura consistirá en la producción de un trabajo escr¡to de acuerdo a las características
y modalidades reglamentadas en la Facultad de Humanidades. En este sentido, las pasantías ¡rán

cotaborando en la formación de los futuros egresados ya que permit¡rán el desarrollo de problemát¡cas
que luego podrían aprovecharse en la formulac¡ón del plan de tesis y su escritura f¡nal.

d
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Como resultado, las cátedras deberán incorporar estos acuerdos con la f¡nalidad de optimizar
la oferta académ¡ca desde una revis¡ón permanente y crít¡ca de la Carrera y de las práct¡cas docentes
en su conjunto.
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6. S¡STEMA DE CURSADO, EVALUACIÓN Y PROMOCIÓN

Las materias que componen la carrera podrán ser promoc¡onales o por régimen de
regular¡dad y examen f¡nal. Esto se determinará de acuerdo a las especific¡dades de cada una dé las
as¡gnaturas lo que constará en cada uno de los programas específicos.

CICLO INTRODUCT ORIO. PRIMER AÑO

ASIGNATURA REGIMEN OE
CURSADO

CARGA
HORARIA
SEMANAL

Anual Cuatri

1 lntroducción a las Teorías de la Comunicación Soc¡al X 3 horas

Comprens¡ón y Producción de Textos X 3 horas

3. Teoría y Práctica de Fotografia 1er cuatri 4 horas

4. Teoría y Práctica de Prensa Escrita 1er cuatri 4 horas

Teoría y Práctica de Radio I 1er cuatri

6 lntroducción a la lnvestigación Periodística y al
Per¡odismo de Opinión

2do cuaki 4 horas

7 Prácticas CrÍticas 4 horas

8. H¡storia Reg¡onal 2do cuatri 4 horas

I Soc¡ología 2do cuatri 4 horas

'f0 Análisis del d¡scurso 2do cuatri 4 horas

Total ler año: 660 horas

CICLO TRONCAL: SEGUNDO AÑO

ldioma Extranjero X 3 horas

12. Semiótica General 'ler cuatr¡ 4 horas

13. Teoría y Práctica de Radio ll 2do cuatri 4horas

14. Teoría y Crítica de Espectáculos y Medios 1er cuatr¡ 4 horas

15. Antropología Económica 4horas

16.
R¡slac¡ón 

y Etica en la Comunicación 1er cuatri 4horas

Expte. N'4 Pá9. l5/21.-

7. ESTRUCTURA CURRICULAR

2.

5. 4 horas

2do cuatri

11.

1er cuatri

H
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2do cuatri 4horas17. Teorias del Desarrollo Capitalista

2do cuatr¡ 4horas18. Semiótica de la Cultura

2do cuatri 4 horas19. lnterfaz, Arte y Tecnología

4 horas20 Psicología Soc¡al

4 horas2do cuatri21. Procesos Sociales de América

Total 2do año: 690 horas

CICLO TRONcAL: TERcER AÑO

X 3 horas22. Teoría y Práctica de los Usos Tecnológicos de la
Comunicac¡ón

3 horasX23. Semiótica Aud¡ov¡sual

X 3 horas24. Estado, Poder y Medios en Argent¡na y Latinoamérica

X 3 horas25 lnstituciones y Grupos

2 horasX26 Teoria y Práct¡ca de Televisión

1er cuatri 4 horas27 Teorías de la Percepción

1er cuatri 4 horas28. Práctica en Comunicación Comunitaria e lnst¡tucional

2do cuatri 4 horas29. Publicidad y Comercial¡zación

4 horasComun¡cación Popular y Alternativa30

Total 3er año: 660 horas

CUARfO AÑO

X 3 horasGestión y D¡seño de Políticas en Comunicación Social31.

3 horasX32. Seminario de lvletodología de la lnvestigación y Tesis

X 3 horas

2do cuatr¡ 4 horas34. Diseño, Gest¡ón y Evaluación de Proyectos

X35. Tesis

2430

Total 4to año: 420 horas

ras para el cursado de materiasCant¡dad

&
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2do cuatri

2do cuatr¡

Teoría y Práctica de Cine y Video

3 horas

[_-l
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Práct¡cas profesionales 300

Tolal de horas 2730

8. CONTENIDOS MíNIMOS

CICLO INTRODUCTORIO. PRIMER AÑO

INTRODUCCIÓN A LAS TEORÍAS DE LA COMUNICACIÓN

La Comunicac¡ón y su vinculac¡ón con la cultura, la intercultural¡dad, el poder y los derechos.
lvlass Communication Research y los estudios de la comun¡cación masiva. El problema de la
man¡pulación. Los estudios de la audiencia. Los estudios empiricos en comunicación: consumo y
contextos socialesi s¡stemas de gratificac¡ones. El rol del líder de op¡nión. Estructural func¡onalismo. La
teoría crit¡ca. Estud¡os culturales. Lo dominante, lo residual y lo emergente. Los procesos de
recepción/consumo y reproducción en la comunicac¡ón. Las lecturas dominantes, negociadas y de
oposición. Los estud¡os de comun¡cac¡ón en y desde Latinoamér¡ca. Comun¡cación, cultura y liberac¡ón.
Hac¡a una lectura anti-¡mperialista de ¡a comun¡cac¡ón. La comun¡cación popular y alternat¡va como
práctica contrahegemónica. Problemáticas actuales en comunicac¡ón: Derecho, acceso y comun¡cac¡ón
digital. Nuevos formatos, nuevas voces. lnteracción virtua¡ y construcción de sentidos. La comun¡cación
mediatizada en la era de las redes

2. COMPREN§IÓN Y PRODUCCIÓN DE TEXTOS

Prácticas de lectura y escr¡tura académica. Objetivos de Lectura. Lectura crítica. Escritura
académica. D¡gital¡zación y escr¡tura académica. Textos multimodales. Colaborac¡ón. Uso de IAG como
estrategia de apoyo. lntegr¡dad académica. Texto. Defin¡c¡ones. Descripciones desde la Lingüíst¡ca
textual. Paratexto (e hipertexto). Tipolog¡as textuales prop¡as de¡ ámb¡to académ¡co. Relato
autoelnográfco. Exposición. Superestructura y modalidades. Argumentación. Superestructura.
Eskategias y recursos. El ensayo académico. La teoría de la enunciac¡ón. Normas APA.

3. TEORíA Y PRÁCTICA DE FOTOGRAFÍA

De la cámara oscura al contexto d¡g¡tal emergenle. Fundamentos técnicos: t¡pos de cámaras,
lentes, exposición, encuadre, ilum¡nación y composición. Apertura de diafragma, profund¡dad de campo,
velocidad de obturac¡ón. Ed¡ción y postproducción con software profes¡onal y apps móv¡les.
lntroducción a flujos de traba.io en retoque, collage y generac¡ón de ¡mágenes. Géneros fotográf¡cos:
fotoperiodismo, fotografía documental, fotografía artística, publicitaria, retrato, uso de las imágenes en
redes sociales. Et¡ca de la imagen en entornos digitales. Estética, lectura crítica e interpretación de
imágenes. Principales marcos teóricos de la fotografía y la imagen como dispositivo.

4. TEOR¡A Y PRÁCTICA DE PRENSA ESCRITA

El d¡scurso periodíst¡co. La construcc¡ón de la información: hechos, acontecimientos y
noticias. La producción de la informac¡ón: roles y rut¡nas. Fuentes de la ¡nformación: tipos de fuentes,
tratamiento de la ¡nformación, atr¡buc¡ones y formas de c¡tar. Diarios en papel y portales d¡gitales. El
periodista y las redes sociales. El med¡o: la redacción. Funciones del period¡sta. Espec¡alizac¡ones en
el periodi a publicación periódica. Los géneros per¡odisticos. La not¡cia: su construcción. Las

clás¡cas. Cabeza y cuerpo informativo. Pirámide invertida. La crónica. Los formatos de

¿
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los per¡ódicos. Los estilos en su historicidad: amarillo, $lanco y nuevo periodismo. La construcc¡ón de
la notic¡a: porteros, rut¡nas periodísticas y encuadres. Construcción de agenda. Conocimiento de la
empresa periodistica: ecos¡stema de medios locales.

5. TEOR|A Y PRÁCTICA DE RADIO I

La mediat¡zación sonora. Los medios sonlros en la convergencia multimedia y digital.
Caracterizac¡ón y clasificac¡ón del Podcast¡ng. Dimenqión física del sonido: proceso de percepción y
comprensión en la comunicación sonora. Dimensión cullural del sonido: oralidad y narrac¡ón. Elsistema
expresivo de los mensajes en los medios sonoros. Elenlentos del lenguaje sonoro: voz, música, efectos
sonoros y silenc¡o. Recursos técn¡co-expresivos del rqontaje sonoro: tipos de montaje; elementos de
enlace y elementos de puntuación. La producc¡ón y realización de mater¡ales comun¡cac¡onales
sonoros. Elementos y estructuras narrativas del poÉcast. Característ¡cas y configuración de los
elementos técn¡cos para la real¡zación. La edición di9ital. Publicación, distribución y promoc¡ón del
podcast. Análisis de métricas.

6. INTRoDUccIÓN A LA INVESTIGACIÓN peJIooís¡IcI y IL PERIoDIsMo DE oPINIÓN

El periodismo de invest¡gación, per¡odismo Je aatos y la investigación per¡odística. Métodos
de la investigación per¡odística. Técnicas de relevamiqnto de datos. El d¡seño de un plan. Fuentes del
per¡odismo de invest¡gac¡ón. Los limites del periodisla y sus conflictos éticos y deontológ¡cos. Los
géneros de la invest¡gación periodistica. La nota, lF nota color, el perfil, la entrev¡sta: t¡pos de
entrev¡stas. La narración de non f¡ction. Los génerod de opinión. Dimensión discursiva y textual. La
construcc¡ón de la ¡magen del medio, del periodista y del lector. Opinión y fram¡ng.

7. PRÁCTICAS CRITICAS

La noción de cultura a través de 
"u" 

oirefsas def¡niciones, transformac¡ones y enfoques
teór¡cos. El periodismo cultural como campo discursivq. El periodismo cultural en soportes tecnológ¡cos
emergentes. La crítica per¡odística: tipos y géneros. Cr¡tica de arte, literar¡a y mus¡cal; anális¡s y
producc¡ón en soportes digitales y formatos transmédia. La crítica frente a la lnteligencia Art¡fic¡al:
redefinición del rol. Desafíos éticos y responsabilidad ge Ia crítica en la promoc¡ón de la diversidad y la
¡nclusión.

8. HISTORIA REGIONAL

Planteos generales de la historia regional y las dimensiones del concepto de región como
conslrucción soc¡al y herramienta analítica. Proce$s históricos desde la época colon¡al hasta la
actualidad. Dinámicas de estructuración social, las tramas de poder entre distintos grupos y la
construcción de ¡dent¡dades colectivas. Perspeclivas teóricas y metodológicas que permiten
comprender la reg¡ón como espacio de disputa, mempr¡a y transformación histórica.

9. SOCTOLOG|A

. La sociolo§ia clásicai formas de problemat¡zar lo social
La comunicafión como problema socioló9ico.

Surgimi«Tto de la soc¡ologla
Problemas y persplptivas sociológicas.

¿ \,€t
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IO. ANÁLISIS DEL DISCURSO

Deflniciones de d¡scurso: una mirada interdisc¡plinaria del objeto. Dimensiones de la

producción d¡scursiva y de su análisis. Herramientas conceptuales para un abordaje lingüístico-

discurs¡vo de la investigación en comunicac¡ón. El discurso político y el discurso de la informac¡ón en

diferentes lenguajes. Enunciado-texto; enunc¡ación-discurso. Enunc¡ado-texto; enunc¡aciÓn-discurso.

La enunciación enunciada. Construcción de Ia subjetividad: enunc¡ador-enunciatario; embragues y

desembragues. Deixis, temporalización, espacializac¡ón. Aprox¡maciones a los estudios de la acción

discursiva. Los dispositivos de la enunciación y los modos de representación en entornos di9¡tales. La

problemát¡ca del dialogismo y la circulac¡Ón.
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CICLO TRONCAL . SEGUNDO AÑO

1'1. IDIOMA EXTRANJERO

Conoc¡m¡entos básicos de fonét¡ca de un idioma extranjero. Lectura oralizada y comprensiva

de textos per¡odísticos críticos y teóricos.

12. SEMIÓTICA GENERAL

Semiología y Sem¡ótica. El signo y sus conceptualizaciones: Ferdinand de Saussure y

Charles Sanders Peirce. La sem¡ología francesa: Roland Barthes. ConnotaciÓn y denotación. Retór¡ca

de la imagen. La sem¡ótica de base pe¡rceana: la lecturología de Umberto Eco y la semiosis soc¡al de

Verón. lntertextualidades, transposiciones. Estudios de caso.

I3. TEOR|A Y PRÁCTICA DE RADIO II

La radio y lo rad¡ofónico. La oralidad radiofónica. La conversac¡ón. H¡stor¡a de la rad¡o en el

contexto local, regiónal e internac¡onal globalizado. D¡mensión tecnológica de la radio. Regulac¡ón de

la radiodifusión. La radio en ta convergenc¡a tecnológica. Radio hlbr¡da y crossmedia. El caso del

stream¡ng. Recursos humanos y equipam¡ento técn¡co de la radio. Neces¡dades, expectativas, háb¡tos

de las aud¡encias de rad¡o. La programación rad¡ofónica. Elementos y anál¡sis de la programación

radial. Géneros d¡scursivos en la radio actual. Géneros periodísticos informativos en radio. Selección,

valoración, reelaborac¡ón del material ¡nformativo. El ¡nforme periodístico. La entrevista. El uso de la

voz en los informativos rad¡ofón¡cos. Proceso de producc¡ón y realizaciÓn de programas de radio en

vivo. Producción y realizac¡ón de programas en vivo

14, TEORíA Y CR¡TICA DE ESPECTÁCULOS Y MEDIOS

principales enfoques teóricos sobre espectáculos y medios. Sus roles en la construcciÓn de

signif¡cados, identidades y formas de sociabilidad. El espectáculo y las estéticas del entretenim¡ento

eñ¿l¡sis Oe los fenómenos espectaculares y mediáticos: teatro, cine, televisión, ficc¡Ón seriada,

entretenim¡entoS en el streaming aud¡oviSual. D¡menSiÓn estética, política y cultural. Práct¡caS

comunicac¡onales que conf¡guran el campo de los espectáculos y los medios. Nuevas formas de

consumo. critica teatral, cinematográfica, televisiva y de los nuevos espectáculos med¡ados por

tecnologías: características y escr¡tura desde la comunicáción como d¡sciplina. Nuevos formatos y

soportes de la crít¡ca cultural.

A
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,I5. ANTROPOLOGíAECONÓMICA

Problematizac¡ón de la noc¡ón de lo económico formulada por las c¡encias económicas.
Anál¡s¡s de ¡nsl¡tuciones/procesos económ¡cos en perspectiva comparada. Procesos económicos
s¡stém¡cos: relaciones colon¡ales; formac¡ón y expansión del mercado mund¡al; destrucc¡ón y
reestructurac¡ón del mercado mund¡al en el siglo XX; cris¡s y reestructuración hac¡a fines del siglo XX y
com¡enzos del s¡glo XXl. lmpactos locales de procesos sistémicos.

16. LEGISLACIÓN Y ÉTICA EN LA COMUNICACIÓN

Nociones sobre la estructura constituc¡onalArgentina. L¡bertad de pensamiento, de expresión
y de prensa. Derecho a la comunicación e información. Restricciones a la libertad de expresión. El
acceso a la información pública. La censura, vías directas e ¡ndirectas. Libertad de informac¡ón y el
honor de las personas. Responsabilidad civi¡ y penal por información inexacta y/o agraviante. Los
derechos personal¡s¡mos. La protección de la vida privada, la dign¡dad y la imagen. La protecc¡ón de
los datos personales. El derecho de rectificac¡ón o réplica. El derecho al olv¡do. Del¡tos ¡nformát¡cos y
la responsab¡lidad de los motores de búsqueda. Derechos esenciales de los Traba.iadores de prensa.
Los Cód¡gos Deontológicos.

17. TEOR|AS DEL DESARROLLO CAPITALISTA

El capitalismo y los d¡scursos económicos (clás¡cos, neoclásicos y marx¡stas). Economía
Polít¡ca de la Comunicación y la Cultura. Desarrollo y subdesarrollo. Los países centrales y periféricos.
Teoría de la Dependencia y la lilodernizac¡ón. La comunicación para el desarrollo y para el camb¡o
soc¡al. Dependenc¡a comunicac¡onal e ¡mperialismo comunicativo. Políticas de comun¡cación.
Acumulación cap¡tal¡sta en la global¡zación: Desigualdades, nuevas formas de gobernanza y de
políticas sociales/de transferenc¡a condicionada. Capital¡smo, conflictos socioambientales y cris¡s
climática.

,18. SEMIÓTICA DE LA CULTURA

El mecanismo semiótico de la cultura. Rasgos d¡stintivos de la sem¡osfera: carácter
delim¡tado, irregularidad semiót¡ca. Conceptos de frontera, traducc¡ón y memoria. La lógica de la
explosión. Autoconc¡enc¡a y transformac¡ón de las culturas. La cultura y entornos d¡g¡tales. Las
representaciones sociales como archivo, memoria y como formas de percib¡r, hacer y nombrar el
mundo. Tipologías de las representaciones en relación a los estudios soc¡o-semióticos anclados en la
problemática de la comunicación. Las disputas por el poder de la representación. Políticas de
identidades, ¡dent¡dades polít¡cas y territor¡os-terr¡torialidades. Aportes de las teorías de la
decolonial¡dad en los estudios culturales y semióticos. Hac¡a una epistemología fronteriza y situada de
la comunicación.

,I9. INTERFAZ, ARTE Y TECNOLOGíA

lnterfaces y Ecología de Medios. El ecos¡stema de pantallas y la ¡nteracc¡ón humano-
máquina. Diseño Digital y Usabilidad. Arquitectura de la información en entornos digitales. Algoritmos
y Personal¡zación: La lógica algorítmica y su rol en la configurac,ón de la experienc¡a d¡gital. lnterfaces
de recom dación y personalización de contenido. lntroducción a la lA Generat¡va: Conceptos básicos
de la lA, ine Learning y el surgimiento de las lA Generativas y el Prompt Engineering como nueva
competenci
Automat¡zacto

¡gital. Fundamentos del diseño visual dig¡tal. Periodismo Visual e lnfografía
ra la detección de

Pás. 20/21.-
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20. PSICOLOGíA SOCIAL

Aprox¡mac¡ones a ra ps¡corogía sociar. Desarroro histór¡co y campo de estudio. Enfoquespsicosociales: Ps¡corogía sociar crásicá vs. ps¡corogía soc¡ar ci¡nrcá. los hechos p.¡"oro"irr"" 
"l,roobjetos comp¡ejos. Aportes del psicoanálisis: conce[tos rrnáárántares. gr ,"lestri oe la crñurá v sr.urgencias subjetivas Anális¡s de la implicación. Proáucciones imaginarias. Representaciones socáLl:

:::Tl::^y^::]?"]erísticas, procesos const¡tut¡vos de tas repreÉentaciones sociates. Ér"¡;;;i;;;;rmaginar¡as como organizadores culturales: mitos, utopías, creencias, ideologías, ,iú"1"" y;;;;;;r.ldentidades/diferencias. concepto de, ¡dentidades áu.J" ,n.- [árrpectrva psicosociorógica. Lasdiferencias: aportes desde er campo de ra sociorogía y psicorogia. Efectos oe rugaf como cond¡c¡onantesde la construcc¡ón de las producciones imaginarás.' ' -

2,1. PROCE§OS SOCIALES DE AMÉRICA

. . Etnohistoria como d¡scipl¡na contrahegemónica. Las sociedades estatales americanas: elcaso de¡ Estado lnca colonialidad y colonialisrño: el ¡ndio como categoria supraétnica. ioá"i¡J"0""étnicas y construcción de ros estadós,na.cionares en et sigto iti. óe t-a ¡nctusion y ercrr"ién J" rá"rndigenas en er proceso c¡v¡rizatorio. Er Movimiento indígeña como proyecto por¡tico en ra actuar¡dad.Reflexiones en torno a ra prur¡curturaridad, a ra murtiet"niciáa, t ; i"s oer"ó6o, 
"orá"tiro"-ñuülprocesos de consrrucción nacionaritaria. Medios de comunicac¡ón y pueb¡os rnaigenas:-camurás'i

continuidades.
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deepfakes y fakes aud¡ovisuales. El debate sobre la autoría y ¡a ética en la creación visual asistida por

ctcLO TRONC TERCE ANO

23. SEMIÓTICAAUDIOVISUAL

Deflniciones. Característ¡cas del discurso audiovisual. Anál¡si s semiótico de la ¡magen füalmagen d ig ital mporánea. Representac¡ones v¡suales en diferen tes lenguajes. Narratividad

22. TEORIA Y PRÁCTICA DE LOS USOS TECNOLÓGICOS OE LA COMUNICACIÓN
cap¡tar¡smo de p¡ataformas, Tecnoceno. B¡g data. rnter¡gencia Art¡fciar (Automatismo yFuturo Cyborg) Plataformas lvled¡áticas. Ecología de ¡¡e-o¡os, Et eniorno digitat. La era del Transmedia:narrativa- digitar. Evorución dig¡tal: de la red hor¡zontal corabórativa á ¡, r."o.'"on""nirá¿" y ;;;p;;;ñ;.Nuevos Medios Medios conect¡vos y redes soc¡otécnicas. r\¡ediamorfos¡s. conr"rgániiá t.;;"¡ü;;,dig¡tal y culturar, Reconvers¡ón de ras rndustrias curturares Anarógicas y Digitares. cámunicr.¡¿; Mii;il.Post-Telev¡s¡ón: nuevas pantallas, nuevos consumos 

-"rttri"t"á 
Hipertelevisiá. i-D;.Postbroadcast¡ng: Prataformas audiov¡suares de streaming y orr. éeneración stieamers: youtubeÁ vTwitcheros. M¡croformatos transmediares. N¡odaridades áá p.or""ion y J"ñil;¿; ;" #üil;ltransmedia.

d¡spositivos enu vos. Re¡ato audiov¡sual. proyecciones del sonido sobre la imagen. problemática
v
s

^

de la Recepc¡ón lisis crítico de corpus var¡ados. Representaciones audióvisuales. Nuevastendencias de la com ación audiovisual en el escenar¡o digital contemporáneo

Pág 2l/21.,
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24. ESTADO, PODER Y MEDIOS EN ARGENTINA Y LATINOAMÉRICA

Defin¡ciones y dimensiones del Estado. Sistema med¡ático y poder ideológico. lnterés y
servicio público: políticas de comun¡cación y cultura en d¡ferentes procesos históricos. Características
del ecosistema med¡ático en el siglo XXI: extranjerización, pr¡vatización, concentrac¡ón med¡ática y
convergenc¡a dig¡tal. El rol del Estado en el Derecho a la comunicación y ciudadanía d¡gital. Entorno
d¡gitaly capital¡smo de plataformas: perspectivas teóricas y prácticas sobre la regulación del ecosistema
comunicacional.

25. INSTITUCIONES Y GRUPOS

El comunicador en las instituciones. Corrientes del movim¡ento ¡nstitucional. Conceptos y
funciones de las instituciones. Procesos de institucionalización. Funcionamiento y Dinámicas
institucionales. Cr¡s¡s en las instituciones. Problemát¡cas del poder y diferentes abordajes. El sujeto en
las ¡nstituciones. D¡spositivos y estrateg¡as de análisis institucional. Prácticas institucionales y grupales
reflexivas. Concepto de grupo. Clasif¡cac¡ón de grupos. Dinámica de los grupos: imag¡nar¡os,
fantasmát¡cas grupales. El proceso grupal. Técnicas grupales: aportes para la intervenc¡ón en el campo
de la comunicación. Perspect¡va organizacional: equipo de trabajo.

28. PRÁCTICA EN COMUNICACIÓN COMUNITARIA E INSTITUCIONAL

La comun¡cación. lntroducción a la comunicación comun¡tar¡a. Otra comunicac¡ón para otro
desarrollo. La perspect¡va institucional. Las instituciones, grupos y organ¡zaciones. ldentidad y
pertenencia. Lo instituido y lo instituyente. El poder y la dimensión identitaria de la construcc¡ón
comunitaria. ¿Cómo m¡rar a las organizaciones? La ¡ntervenc¡ón comun¡tar¡a. El diagnÓstico

com un I l. La relación entre Universidad y sociedad. Dimensiones de la partic¡pación comunitaria
yla ón c¡udadana: rural¡dad, conectiv¡dad y perspectiva de género. Fortalecer comun¡dades
en escen e disputa

29. PUB
Expte. N'1588/00.:

AD Y COMERCIALIZACIóN
Pág 22/24.-

26. TEORíA Y PRÁCTICA DE TELEVISIÓN

lntroducclón teórica. Teorías del discurso televis¡vo y pensam¡ento aud¡ovisual. Del
espectador pasivo al usuario interact¡vo: transformación de audiencias. Producc¡ón para plataformas
dig¡tales. Microformalos: brevedad, impacto visual, ritmo acelerado, consumo móv¡|. Reels, shorts,
stories, lives, clips editados. Microcontenidos: claridad, síntes¡s y efecto inmediato. Edición ágil y

recursos técnicos acces¡bles (apps móviles, plantillas, lA). Nuevas Narrativas.

27. TEORíAS DE LA PERCEPCIÓN

Primeras aproximaciones al problema de la percepción: Empirismo e ¡nnatismo. Las leyes
gestált¡cas de agrupación, proxim¡dad e ¡gualdad. Las funciones de la imagen: las modalidades
epistémica, simbólica y estética. La ¡magen como analogia. Percepción del espacio: la producción de
¡mágenes mediadas por la tecnología. La percepción y la construcción de sentidos: Percepc¡ón y

representación, modos de percibir, interpretar y actuar. La espectacular¡zaciÓn de las imágenes y el
poder: Exposic¡ón, subexposición y sobreexpos¡ción. Disputas culturales y conslrucc¡ón de la m¡rada.
El poder de la ¡magen mediát¡ca e hipermed¡ática. H¡perrealidad, modos de ver y de mostrar. Las
modificaciones de la percepc¡ón en relación al cambio tecnológico: Nuevas v¡sualidades y modos de
apropiación tecnológica. El problema de la velocidad y la percepción. Las formas mult¡mediales e

hipermediales y las modiflcac¡ones perceptuales: la d¡gital¡zación y sus implicaciones en la percePción.



_ Definiciones contemporáneas de la publicidad desde los enfoques críticos y estratégicos.
Etica publicitaria y responsabitidad profesional del/la comunicador/a en el s¡stema oá producáon y
consumo, en virtud de las actualizaciones tecnológ¡cas que surjan en ese campo. Evolución de Io;
modelos de comerc¡alización. Comportamiento del consum¡dor en Ia cultura del consumo. Var¡ables de
la comerc¡alización en entornos complejos y digitales. Branding estratégico y planificación comercial
¡ntegrada. lvlétodos cuantitativos y cualitativos en la ¡nvest¡gación de mercado. La campaña publ¡citar¡a
¡ntegral. Lenguajes y formatos publicitarios en medios trad¡cionates y digitates.
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30. COMUNICACIóN POPULAR Y ALTERNATIVA

Dimensiones y experiencias de la comunicación popular, alternat¡va y comun¡tar¡a.
surgim¡ento y desarrollo de la comunicac¡ón alternat¡va. El lugar de la memoria para pensar la
comunicac¡ón popular y alternativa. Mujeres de la comunicación alternativa, popular y comun¡taria (e
indígena). Los cambios de escenarios y su impacto en las prácticas. Rastreando lás huellas de io
popular en América Lat¡na y Argentina. Teorías de las culturas populares. La comunicación alternativa
y la comunicación popular: nociones bás¡cas prov¡sor¡as. ¿De qué hablamos cuando hablamos de lo
popular? Desafios polít¡co ¡nst¡tucionales para la construcción de c¡udadanías comunicat¡vas en
contextos en d¡sputa. Cam¡nos hac¡a una ciudadanía comunicat¡va.

3I. GESTIÓN Y DISEÑO DE POL¡TICAS DE COMUNICACIÓN

Tens¡ones entre modelos de desarrollo, comunicac¡ón y planificac¡ón. La perspectiva
comunicacional en relac¡ón con la cultura, las políticas públ¡cas y las organizaciones como escenarios
de intervenc¡ón. Procesos de plan¡ficación y gestión situados. Enfoques ep¡stemológ¡cos desde el
pensam¡ento complejo. Planificac¡ón y gest¡ón en América Lat¡na. Enfoques de planiflcac¡ón: normativa,
estratég¡ca, prospectiva-estratégica. Rol del comunicador/a en los procesos de planif¡cac¡ón. Etapas
del proceso de planifcación de ¡a comunicación. Análisis s¡tuac¡onal desde la comunicación. Lectura
de matr¡ces socioculturales. Producción discurs¡va y estrategias de intervención. Comunicac¡ón en
diferentes campos, narrat¡vas y formatos. Estrategias comunicacionales en escenarios digitales y
organizacionales, con apl¡cac¡ones en d¡ferentes campos de ¡ntervenc¡ón soc¡al.

32, SEMINARIO DE METODOLOG|A DE LA INVESTIGACIóN Y TESIS

Los orÍgenes de la ciencia. La geopolít¡ca del conocimiento en el s¡stema mundo.
Epistemología de las Ciencias Soc¡ales: desde las tradic¡ones a los debates metodológicos
contemporáneos en la investigac¡ón social situada. Epistemología de la comun¡cación: dominañcias
ep¡stemológicas y metodológicas. Las líneas de ¡nvest¡gación comunicac¡onal en Abya yala y el Sur
Global. El proceso metodológico de la investigación: desde la cocina a la producc¡ón del dato científ¡co.
D¡seños de ¡nvestigación: componentes básicos. lvletodologías, métodos y técn¡cas de producción de
datos c¡entíf¡cos cuantitat¡vos y cualitativos. La creat¡vidad y la sens¡b¡l¡dad epistém¡ca en la elaborac¡ón
de resultados y hallazgos de invest¡gac¡ón. Los resguardos ét¡cos de la investigación. El rol de la IAG
en la práctica de ¡nvestigar. La escritura académica y la alfabetización informacional como apoyos de
la formación metodológica.

33. TEORÍA

A.
Expte. N'1588/00.-

CTICA DE CINE Y VIDEO
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Lenguaje audiovisual: fundamentos y evolución. Estrateg¡as de plan¡ficación, rodaje y edición.
La práctica como instancia de aprendizaje del lenguaje. Desarrollo de un proyecto colectivo de
cortometraje desde la idea ¡n¡cial hasta la postproducción. El audiovisual como herram¡enta de
representac¡ón, expresión y exper¡mentación.

34. DISEÑO, GESTIÓN Y EVALUACIÓN DE PROYECTOS

Fundamentos de la planif¡cación comunicacional de un proyecto. Identificac¡ón de la
d¡mens¡ón comun¡cacional de los problemas sociales. Formulac¡ón de ¡deas-proyecto. lnterrogantes
clave para su d¡seño y estructurac¡ón. La gest¡ón de un proyecto. Economía creat¡va de los proyectos.
Herram¡entas de evaluac¡ón y estrateg¡as de sistemat¡zación como parte del c¡clo integral de los
proyectos. Abordaje desde una perspectiva de derecho. lntegrac¡ón de tecnologías dig¡ta¡es en los
ciclos de un proyecto: uso estratég¡co, ético y abordaje crít¡co.

35. TESTS

Producción de una tesis de acuerdo a las modalidades y reglamentaciones v¡gentes en la
Facultad de Human¡dades. La misma se real¡zará de acuerdo con los lineam¡entos propuestos en el
Seminar¡o de Tesis y el proyecto de investigac¡ón elaborado conjuntamente con el/la d¡rector/a de tes¡s
eleg¡do/a.

9. EQUIVALENCIAS

TÉcN|co UNIVERSITARIo EN
COMUNICACIÓN SOCIAL

Sede Regional Tartagal

Comprensión y Producción de Textos Taller de Comprensión y Producción de Textos

Taller de Producc¡ón Rad¡al

Soc¡ología lntroducción a la Sociología

ldioma Extranjero Laborator¡o de ldioma

Semiót¡ca General Semiót¡ca

Psicología Soc¡al

Leg¡slación y Etica en la Comunicación Legislación de la Comunicación

Observación: Oko t¡po de equivalencias quedarán a criterio de la E la, que evaluará los contenidos
de cada uno de los programas para establecer la pertinencia de p ibles equivalenc¡as parciales
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LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA
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Facultad de Humanidades - Sede Central

Teoría y Práctica de Radio

Psicologia Soc¡al


