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RES.H.N°

EXP 227 /1 2024 - FH -UNSa
VISTO:

La Resolucién H. No. 1671/11 mediante la cual se aprueban las especificaciones
referidas a la Tesis de Licenciatura de la Carrera de Ciencias de la Comunicacion; y

CONSIDERANDO:

QUE desde el Observatorio de Tesis Comunicacionales se propuso la modificacion y
adecuacion de algunos articulos, habida cuenta que desde la implementacién de la
Resolucion H. No. 1671/11 a la fecha se actualizé el Reglamento de Tesis de Licenciatura
para la Facultad y correspondia proceder con una adecuacion al mismo;

QUE la presentacion efectuada sostiene que no se altera sustancialmente la nocién
de tesis en comunicacion, sino que se incluyen ciertas aclaraciones necesarias que ya se
estan implementando en la practica, por lo tanto, requiere una actualizacion;

QUE conforme se seflala en la propuesta, la misma fue también avalada en una
reunion interclaustros de la Escuela;

QUE la Comision de Docencia, Investigacion y Disciplina, en su despacho No.469/24,
aconseja aprobar las adecuaciones propuestas y proceder con redaccion del texto ordenado
correspondiente;

POR ELLQO, y en uso de las atribuciones que le son propias;

EL CONSEJO DIRECTIVO DE LA FACULTAD DE HUMANIDADES
(En su sesion ordinaria del dia 05/11/24)

RESUELVE:

ARTICULO 1°.- APROBAR las adecuaciones propuestas por el Observatorio de Tesis
Comunicacionales y la Escuela de Ciencias de la Comunicacién a las especificaciones
referidas a la Tesis de Licenciatura de la Carrera de Ciencias de la Comunicacion que fueran
aprobadas por Resolucion H.No.1671/11, y PROCEDER con la redaccién del texto ordenado
correspondiente, conforme se detalla en el Anexo | de la presente resolucion.

ARTICULO 2°.- COMUNIQUESE a la Escuela.de, Ciencias de la Comunicacion, Direccion de
Alumnos, Despacho de Consejo y Comisigriascigh y publiquese en el boletin oficial de la
universidad. ,

ra, MERCEDES C, VAZQUEZ
DECANA
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ANEXO | DE LA RESOLUCION H.N° 1672 /2 4
TESIS DE LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION

Desarrollo de investigaciones sobre algin tema en especifico del campo
comunicacional:

con este formato se pretende iniciar a los alumnos en el desarrollo de habilidades propias de
la investigacion en comunicacion, con el objeto de que produzcan nuevos conocimientos u
ofrezcan nuevas perspectivas de analisis a objetivos ya estudiados, siempre a partir de la
puesta en practica de una actitud critica sobre la informacién obtenida y sobre la metodologia
seleccionada. Considerando las Res. H. N° 668/23 de la Facultad de Humanidades, la tesis
debe tener un minimo de 70 paginas, ademas puede contar con un anexo que contenga los
materiales empleados por el/la tesista en el desarrollo de su trabajo, por ejemplo: fotografias,
notas de campo, imagenes de archivos analizadas, transcripcion de entrevistas, etc.

Diseiio y produccion de piezas comunicacionales:

Esta modalidad supone la realizacion de materiales o productos comunicacionales
-audiovisuales, sonoros, digitales o graficos impresos, creados a partir de una fundamentacién
tedrica y metodoldgica que se requiere explicitar convenientemente.

Especificaciones para la entrega de la tesis final bajo la modalidad de disefio y
produccion de piezas comunicacionales:

Al realizar la presentacion de la tesis final, el/la estudiante debera remitir la produccién
comunicacional acompaitada de un informe. Este debe tener un minimo de veinte paginas,
debiendo contener fundamentacion y objetivos planteados en el proyecto aprobado;
evaluacion critica del proceso de produccion del material comunicacional, precisando las
opciones tedricas, conceptuales, metodoldgicas, procedimentales y expresivas o estéticas
adoptadas. También, debe incluir un apartado de conclusiones donde se manifieste las
reflexiones finales del/de la tesista en relacién a los abordajes tedricos y metodolégicos
eshozados. Se sugiere, ademas, agregar un anexo con fotografias u otros materiales que
permitan dar cuenta del proceso de produccion de la tesis.

Especificaciones para la entrega de la tesis final bajo la modalidad de disefio y
desarrollo de proyectos desde la perspectiva comunicacional:

Al realizar la presentacion de la tesis final, el/la estudiante debera remitir un informe que dé
cuenta de la fundamentacion y evaluacién critica del desarrollo del proyecto comunicacional,

’0/;;7 wen funcién de las herramientas tedrico, conceptuales y metodol6gicas seleccionadas. El

omlsmo debe tener un minimo de veinte paginas y ademas debe incluir un apartado de
conclusmnes donde se manifieste las reflexiones finales del/de la tesista en relacién a los
ébordajes tedricos y metodologicos eshozados. Se sugiere, ademas, agregar un anexo con
fbtografias u otros materiales que permitan dar cuenta del proceso de produccion de la tesis.
1 I

rﬁgé sugiere que la presentacion de los proyectos de tesis tenga un maximo de 15 hojas y que

'conSIderen los siguientes aspectos:
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Para el desarrollo de investigaciones sobre algin tema en especifico del campo
comunicacional:
1. Tema y titulo de la tesis si no son coincidentes o Tema con Titulo a confirmar al
momento de presentar la Tesis
2. Director/a y/o Codirector/a sugeridos docentes, investigadores universitarios o
investigadores de méritos y antecedentes relevantes
Resumen del proyecto (hasta 300 palabras)
Planteo del problema (max. 2 carillas)
Objetivos generales y objetivos (max. 1 carilla).
Marco tedrico (max. 3 carillas)
Estado del arte (max. 2 carillas)
Aproximacion metodolégica (tipo de disefio, muestra/universo, técnicas de
recoleccion y andlisis de la informacién) (max. 2 carillas)
9. Justificacion del trabajo grupal (en caso de corresponder) (max. 1 carilla)
10. Factibilidad (max. 1 carilla)
11. Cronograma de trabajo
12. Bibliografia y otros materiales citados o de referencia (siguiendo el estilo normas APA
en la ultima edicion vigente). Ademas de textos cientificos y académicos, el/la tesista
podra citar normativas, articulos periodisticos, producciones audiovisuales u otros
materiales relevantes para la construccion del problema de investigacion.

PNO A

Para el disefio y produccion de piezas comunicacionales:

1. Tema y titulo si no son coincidentes o Tema con Titulo a confirmar al momento de

presentar la Tesis

2. Director/a y/o Codirector/a sugeridos docentes, investigadores universitarios o

investigadores de méritos y antecedentes relevantes

3. Analisis de la situacion o del contexto que amerita la realizacion del producto

comunicacional (max. 1 carilla)

4. Justificacion (personal, politica, epistemolégica, tematica): elementos que constituyen
el problema o situacion descrita que amerite un producto comunicacional como el
propuesto (max. 2 carillas).

Objetivos generales y objetivos especificos (max. 1 carilla).

Estado del arte (max. 2 carillas)

Fundamentacién: lineamientos conceptuales, metodolégicos, procedimentales y

expresivos o estéticos (que se tendran en cuenta para la produccion de la pieza

comunicacional) (max. 2 carillas)

Descripcion del producto comunicacional a realizar. soporte, formato, género,

enfoque estético-narrativo, etc. (max. 2 carillas).

. Justificacién del trabajo grupal (en caso de corresponder) (max. 1 carilla)
. Factibilidad (max. 1 carilla)

. Cronograma de trabajo

. Bibliografia y otros materiales citados y de referencia (siguiendo el estilo normas APA
en la Ultima edicion vigente). Ademas de textos cientificos y académicos, el/la tesista
podra citar normativas, articulos periodisticos, producciones audiovisuales u otros
materiales relevantes para la construccion de la produccién comunicacional.
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Para el disefio y produccion de proyectos:

1. Tema y titulo si no son coincidentes o Tema con Titulo a confirmar al momento de
presentar la Tesis

2. Director/a ylo Codirector/a sugeridos docentes, investigadores universitarios o
investigadores de méritos y antecedentes relevantes

3. Resumen de la propuesta (hasta 300 palabras)

4. Planteo del problema (que incluya la contextualizacion y la problematica a
abordar) (max. 2 carillas)

5. Justificacion del proyecto comunicacional (personal, politica, epistemologica,
tematica) (max. 2 carillas)

6. Objetivos generales y objetivos especificos (max. 1 carilla).

7. Estado del arte (max. 2 carillas)

8. Propuesta de abordaje tedrico y metodologico: lineamientos conceptuales y
metodologicos que se tendran en cuenta para la produccion del proyecto
comunicacional (max. 3 carillas)

9. Justificacion del trabajo grupal (en caso de corresponder) (méx. 1 carilla)

10. Factibilidad (méx. 1 carilla)

11. Cranograma de trabajo

12. Bibliografia y otros materiales citados y de referencia (siguiendo el estilo normas APA
en la Gltima edicion vigente). Ademas de textos cientificos y académicos, el/la tesista
podra citar normativas, articulos periodisticos, producciones audiovisuales u otros
materiales relevantes para el disefio del proyecto comunicacional.
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