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RESOLUCION DECECO N2 936/21

Salta, 18 de Noviembre de 2021
EXPEDIENTE N26627/21

VIS TO: La nota presentada por la Mg. Martha Beatriz MEDINA, Profesora Titular de
“Sistemas de Informacion de la Gestion” con extensién a “Seminario de Informatica”, mediante la
cual propone el dictado del Seminario de Actualizacién sobre el tema: "Las Redes Sociales en el
emprendedorismo como una herramienta para potenciar un negocio”, para alumnos de las carreras
Contador Publico Nacional, Licenciatura en Administracién, Licenciatura en Economia, Planes de
Estudios 2003 y Tecnicatura Universitaria en Gestion de Turismo, Plan de Estudios 2013, que se
dictan en Sede Salta, Sede Regional Tartagal, Sede Metan-Rosario de la Frontera y Extensién Aulica
Cafayate, y;

CONSIDERANDO:

Que la normativa a seguir para el dictado de Seminarios de Actualizacidn es establecida por
la Resolucién CD-ECO N2 399/07, que reglamenta los mismos.

Que los estudiantes de la Facultad de Ciencias Econémicas, Juridicas y Sociales, de la
Universidad Nacional de Salta, cuenten con los conocimientos y técnicas basicas para desarrollar
estrategias de marketing digital, basado en las tecnologias de la informacién y comunicacién, como
una herramienta de gestion para el emprendedorismo.

Que la Comision de Docencia, Investigacién y Disciplina, en reunién celebrada virtualmente
por Plataforma Zoom, con fecha 17/11/21, emite de fs. 11 a 12, del Expediente de referencia, el
Despacho N2 280/21 con dictamen favorable.

Que por Resolucion N2 420/00 y su modificatoria la Resolucion N2 718/02, el Consejo
Directivo delega en el Sefior Decano de la Facultad, la aprobacién de Programas Analiticos y de
Examen, Bibliografia, Régimen de Promocidn, tramite de Equivalencias y Seminario de Actualizacién
que cuenten con dictamen favorable de la Comisidn de Docencia.

POR ELLO: en uso de las atribuciones que le son propias;
EL DECANO DE LA FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS,
JURIDICAS Y SOCIALES
RESUELVE:

ARTICULO 12- APROBAR la propuesta para el dictado del Seminario de Actualizacién, presentada por
la Profesora Martha Beatriz MEDINA, sobre el tema: : "Las Redes Sociales en el emprendedorismo
como una herramienta para potenciar un negocio”, para alumnos de las carreras Contador Publico
Nacional, Licenciatura en Administracidn, Licenciatura en Economia, Planes de Estudios 2003 ¥
Tecnicatura Universitaria en Gestion de Turismo, Plan de Estudios 2013, que se dictan en Sede Salta,
Sede Regional Tartagal, Sede Metan-Rosario de la Frontera y Extensién Aulica Cafayate, cuyas
especificaciones obran en el Anexo | de la presente Resolucidn.

ARTICULO 22 - HAGASE SABER a la Profesora Martha Beatriz MEDINA, al Departamento de
Tecnologia de la Informacion, a Sede Regional Tartagal, Sede Metdn-Rosario de la Frontera,
Extension Aulica Cafayate, a las Direcciones General Académica, de Alumnos e Informatica, al
C.E.U.C.E, y demas interesados para su toma de razén y demas efectos.
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ANEXO | - RES. DECECO N@

SEMINARIO DE ACTUALIZACION

Titulo:
“Las Redes Sociales en el emprendedorismo como una herramienta para potenciar un negocio”

Fundamentacion de la Propuesta:

Iniciar un nuevo negocio en la actualidad implica como desafio operar en un mundo globalizado con
un entorno competitivo, complejizado en el marco de la pandemia COVID-19. Esta situacién dejé en
evidencia que las Tecnologias de la Informacién y la Comunicacién a través de canales digitales
apoyados en internet se han convertido en un recurso esencial para mantener vigente y en marcha
un recurso esencial para mantener vigente y en marcha un negocio, potenciado ademds el contacto
con los clientes.

Muchos autores sugieren que las redes sociales constituyen un valor esencial para los
emprendedores, ya que las mismas les proveen acceso a recursos (Premaratne, 2001), informacién
relevante (Bygrave y Minniti, 2000), son una fuente de competitividad (Malecki y Veldhoen, 1993),
permiten la entrada a mercados internacionales (Phelan, 2006), entre otras. La probabilidad del éxito
del emprendimiento incrementa cuando el emprendedor participa en una red desarrollada, en
términos de numero y calidad de los lazos. Las redes permiten el desarrollo de un capital social (valor
capitalizado de las mejoras en el desempefio econémico que pueden ser atribuidas a las redes
sociales de alta confianza). Por todas estas razones las redes sociales constituyen el activo mas
valioso que posee el emprendedor para buscar el éxito de su emprendimiento (Carnevalle y
Gregorieu, 2018).

Actualmente los canales digitales constituyen espacios cotidianos que favorecen un contacto directo
e inmediato entre las partes, su uso es comun y son diversas las opciones de redes de comunicacién
con acceso a traves de diversos dispositivos. En este sentido resulta relevante aprovechar esta
tendencia como una oportunidad de negocio, porque constituye como una forma eficiente, efectiva
y econdmica para posicionarse competitivamente en el mercado. Las redes sociales producen un
efecto viral dado que permiten difundir mensajes de manera masiva y casi instantdneamente, por lo
que representan un canal importante y de facil acceso.

Es por esto que el presente Seminario apunta a fortalecer las iniciativas empresariales desde la
mirada del emprendedorismo, a fin de dotar a los estudiantes de conocimiento actualizado que le
permita desarrollar capacidades para aplicar el marketing digital desde una mirada emprendedora
como una herramienta capaz de explotar oportunidades de negocios latentes en el mercado.

Objetivo General:

Que los estudiantes de la Facultad de Ciencias Economicas, Juridicas y Sociales, de la Universidad
Nacional de Salta, cuenten con los conocimientos y técnicas basicas para desarrollar estrategias de
marketing digital, basado en las tecnologias de la informacién vy comunicacién, como una
herramienta de gestion para el emprendedorismo.

Objetivos Especificos

"Gtu‘e los estudiantes:

o Identifiquen las ventajas de utilizar software y las redes sociales como una oportunidad de
negocio.

Selecciones las herramientas digitales adecuadas para desarrollar un plan estratégico de
marketing.
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e Conceptualicen el emprendedorismo para el desarrollo de una cultura emprendedora dentro
weenn 38138 Instituciones, ..
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Contenidos:

1. Emprendedorismo
e Contextualizacion del ecosistema emprendedor.
e Cultura emprendedora.
e Ser emprendedor.
e Herramientasy recursos para emprender.

2. Marketing en entornos digitales
e Campafias publicitarias en redes sociales.
e Redes sociales con tendencia publicitaria.
e Herramientas informaticas para edicidn digital.
e Marco legal que protege a los consumidores: Ley N2 24.240.

Bibliografia

e Berenguer Berenguer, J. A. (2019) Redes sociales y marketing 2.0. COMMO092PO. IC Editorial.

e Balado, Eloy Seoane (2005). La nueva era del comercio: el comercio electrénico. Las TIC al
servicio de la gestion empresarial. Ideas propias Editorial. Recuperado de: Carnevalle M. A. y
Gregorieu V. |. (2018). Emprendedurismo desde la teoria de redes sociales. Universidad
Nacional de Cérdoba.

e Echeverri, H. (2009), Investigacion sobre redes sociales y emprendimiento: revisién de la
literatura y agenda futura. Revista Innovar, Vol 19, Abril 2009.

¢ Kotler, Philip; Kartajaya, Hermawan; Setianwan, lwan (2018). Marketing 4.0. Transformar tu
estrategia para atraer al consumidor digital. Editorial Almuzara.

e Systrom Kevin; Krieger Mike. Instagram (2010).

e  Zuckerberg Mark; Saverin, Eduardo; Moskovitz, Dustin; McCollun, Andrew, Hughes Cris.
Facebook (2004).

Carga Horaria:
Los contenidos se desarrollaran en 3 (tres) clases de 2 (dos) horas cada una.
Carga horario total 6 (seis) horas.

Coordinadora y moderadora:
e Mpg. Martha Medina, Profesora Titular de SIG con extension a Sl

Docentes a cargo:
e Lic. Cecilia Cardozo, Auxiliar docente de 12 S| con extension a Sl
e Lic. Natalia Sdndez Pernas, Auxiliar docente de 12 MCM.
e Lic. Carina Reyes, Auxiliar docente de 12 Sl con extensién a SIG.

Recursos:
. Recursos humanos: docentes de las catedras del Dpto. de TI: Seminario de Informatica, Sistemas de
/!‘ Informacion para la Gestion y Métodos Cuantitativos para los Negocios.
. Recursos fisicos: PC/notebook.
({b Otros recursos: Plataforma Moodle, Aula Zoom.

Material didactico:
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® Articulos, revistas e informes vinculados a la tematica.

Trabajos practicos.

Guias de estudio y lectura.

Uso de herramientas on line: Facebook, Instagram, Whatsapp, Canva.
Plataforma Moodle.

e @ o

Lugar y fecha de realizacién:
El Seminario se desarrollard a través de encuentros virtuales utilizando zoom y comunicacién
asincrona a través de la Plataforma Moodle. Fecha de inicio; a confirmar.

Sistema de dictado:

La capacitacion se desarrollara bajo una propuesta de taller, promoviendo la participacién activa de
los estudiantes. En una primera instancia se trabajara el marco teérico de la tematica, para luego
realizar el andlisis de casos practicos con el uso de software y herramientas online. Asimismo se
habilitara la plataforma Moodle para poner a disposicién el material de clases, propiciando el
aprendizaje auténomo, asi como también servird como un espacio de intercambio para consultas y
debates a través de los foros.

Sistema de Evaluacién: Para la aprobacion del seminario los estudiantes deberdn cumplir con el
100% de la asistencia y la presentacién de un trabajo practico domiciliario integrador, donde
aplicaran lo aprendido en el cursado. Dicho trabajo sera entregado a través de la plataforma Moodle
en el espacio que se habilite para tal fin.

Destinatarios:

Estudiantes de las diferentes Sedes y extensién dulica de las carreras de Licenciatura en
Administracion, Licenciatura en Economia, Contador Publico Nacional y Tecnicatura Universitaria en
Gestion de Turismo que tengan aprobadas al menos 10 materias de su carrera.

Cupo: La capacidad de aula Zoom.
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