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Expediente N° 20.224/99 -

VISTO las presentes actuaciones y las Resoluciones CS Nros. 110/96 y 086/98,
por las cuales este Cuerpo crea en el ambito de SEDE REGIONAL DE TARTAGAL - bajo

dependencia académica de la FACULTAD DE HUMANIDADES, la carrera de “Técnico
Universitario en Comunicacién Social”, con vigencia a partir del periodo lectivo 1997 y por
el termino de tres (3) afios, y |

CONSIDERANDO:

Que la DIRECCION de la mencionada SEDE eleva propuesta de modificacion al

Plan de Estudios de la aludida Carrera y de creaciéon de la LICENCIATURA EN
COMUNICACION SOCIAL.

Que la Carrera de Licenciatura surge como complemento del trayecto de
Tecnicatura en Comunicacién Social que se desarrolla desde 1997 y responde no solo a
una demanda de continuidad de los estudios de grado propuesta por alumnos regulares,

- Sino también a fines y objetivos de la SEDE orientados al afianzamiento de Sus opciones
academicas.

Que la propuesta fue analizada en las distintas Instancias, tomando la intervencién
que les compete tanto la SECRETARIA ACADEMICA de I3 Universidad como el

CONSEJO DIRECTIVO DE LA FACULTAD DE HUMANIDADES, a través de la Resolucién
N°® 745/00.

Que el Articulo 113, inc. 6) del Estatuto Universitario establece que es atribucién de
los Consejos Directivos aprobar los proyectos de planes de estudio de las carreras de

grado y posgrado y sus modificaciones y elevarios al Consejo Superior para su ratificacién.

Por ello, atento a lo aconsejado por las COMISIONES DE DOCENCIA.
INVESTIGACION Y DISCIPLINA y de HACIENDA.

EL CONSEJO SUPERIOR DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL DE SALTA

LA FACULTAD DE HUMANIDADES, mediante Resolucion N° 745/00, al Plan de Estudios
de la Carrera de TECNICO UNIVERSITARIO EN COMUNICACION SOCIAL que se dicta
en SEDE REGIONAL DE TARTAGAL, cuyo Texto Ordenado del Plan de Estudios obra
como ANEXO | de la presente.

(en su Decimotercera Sesién Ordinaria del 28 de septiembre de 2000)
RESUELVE:
ARTICULO 1°.- Ratificar las modificaciones propuestas por el CONSEJO DIRECTIVO DE
@ ARTICULO 2° - Crear la Carrera de LICENCIATURA EN COMUNICACION SOCIAL en el
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ambito de SEDE REGIONAL DE TARTAGAL. bajo dependencia académica de la
FACULTAD DE HUMANIDADES, como trayecto complementario de la Carrera de

TECNICO UNIVERSITARIO EN COMUNICACION SOCIAL. cuyo Plan de Estudios obra
como ANEXO Il de la presente.

ARTICULO 3°.- Comuniquese con copia a: Sr. Rector, Facultad de Humanidades, Sede

Regional de Tartagal, Secretaria Académica y Direccién de Control icular. Cumplido,
siga a la FACULTAD DE HUMANIDADES a sus efectos.-

. Dr. WC!ﬁ AM YIERA
Prof. Juan Antonib Barbosa 4 TOR

Secretario Consejo \Suparior
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ANEXO | - Expediente N° 20.224/99.-

CARRERA DE TECNICO UNIVERSITARIO EN COMUNICACION SOCIAL
. INTRODUCCION.

El presente proyecto busca conjugar factores de orden general y orden institucional.

Por un lado, la conciencia del alcance de los sistemas de comunicacion instalados en el

orden socioeconomico cultural contempordneo y la constatacion de que en ese concepto las
relaciones establecidas entre “emisores” y “receptores” de mensajes, de discursos, esta desprovista

de ingenuidad, de unilinealidad y por ello demandan acciones criticas formativas y de compromiso
con la realidad individual y colectiva.

A esto se suma, como exigencia una respuesta institucional que sistematice una ‘praxis” en
el manejo de situaciones comunicacionales y posibilite la apertura de un ambito de reflexion,
teorizacion, debate y transferencia no solo sobre los medios de comunicacién mismos sino sobre |3
experiencia de la realidad que los sujetos como actores sociales viven en el seno de una sociedad
mas mediatizada y sobre el poder de transformaciéon de conduccién que pueden ejercer los

comunicadores sociales en un contexto de subdesarrollo, marginalidad y descentramiento
socioeconomico y cultural. *

Il. FUNDAMENTOS.

NECESIDAD REGIONAL.:

La Sede Regional Tartagal de la Universidad Nacional de Salta, ubicada en un enclave
geografico de frontera (esta a 50 km. del limite con Bolivia) particulariza todos los procesos

sociales, culturales, econOmicus, politicus desde ese posiclonamiento en el ‘margen” respecto de Ia
centralidad organizativa en el contexto provincial como nacional. '

"Una mirada desde el margen se hace posible por la experiencia de postergacion, de la
limitacion, del cercenamiento de metas de la lejania de los centros de decision. Y alli, el sujeto
queda involucrado en los acontecimientos sin decidirlo. En la practica se sitia desde dos
determinantes basicos; o desde una actitud pasiva y por ende convalidante, o desde un

distanciamiento, hasta resistente que posibilita gestar instancias creativas superadoras”.

Esta region esta en severa crisis por una situacion econdémica-social marcada por la
recesion y el desempleo. Si bien es una zona rica en petroleo y gas los procesos de privatizacién
han desmantelado una infraestructura ocupacional monopdlica sin dejar opciones ciertas de
reconversion social y econdémica. Recién esta sistematizandose el desarrollo agricola, con
posibilidades promisorias pero aun no puede hablarse de que constituya la base econdémica de la
region. Proceso y valoracion semejante pueden merecer el desarrollo forestal e industrial.

A esta instancia se debe sumar una problematica de salud que se debate ent(e respuestas
de emergencia dadas por la institucion sanitaria en crisis y un comport.amiento poblacional que por
la situacion de pobreza, la desinformacion y la falta de educacion agudiza los procesos.

“Como en gran parte de América Latina, coexisten en un espacio fisico una fjiversidad de
identidades. muchas veces entremezcladas y en conflicto. Este es, de algun modo, un

“‘pueblo
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nuevo” en tanto conjuncion de culturacién y fusion de distintos matices etnicos, en proceso, en
diferentes estados de cristalizacion.

“Todos estos datos no son meramente descriptivos de una realidad que se puede ver desde
el “centro” como critica y llamativa.

En realidad, configuran una cosmovisién fundada en la diversidad, que sustenta a un
hombre que va siendo, en un juego de tensiones entre codigos y modelos pos-modernos y otros en
las que no se instalé alin la modernidad”. Estos modelos de distintas culturas no Implican una “no-
racionalidad” sino distintos modos de concebirla. y por ello esa tension en cuanto forma de asumir
fines, proponer medios y establecer la relacion entre ambos.

En el espacio generado por estas variables, las Instituciones instaladas en el medio se
encuentran permanentemente acotadas por “los modelos” que persisten en el Imaginario social y

las demandas “reales” que el entorno presenta y que muchas veces lo que reclaman implica
abandonar esos modelos.

Este es el caso de la Universidad y el de las organizaciones creadas en tormo a los medios
de comunicacion.

Ambos constituyen factores determinantes en |a configuracion de procesos de cambios
sociales y culturales que estan llamadas a cumplir de un modo peculiar. -

Los medios son relevantes a la hora de formar opinién, de crear necesidades, de difundir
informacion. Resulta imperativo contar con un profesional con sélida base academica pero con una
conciencia de rol protagénico que debe asumir en la constitucion de practicas sociales (politicas,
culturales, educacionales, religiosas) consideradas como formas de interaccion comunitaria, en la

planificacion y el trazado de estrategias comunicacionales desde las instituciones adecuando ‘los
mensajes a los diferentes niveles de decodificacion® que presenta la cociedad on la regién; en la

formacion de una actitud critica tanto en el emisor como en el perceptor de los mensajes, actitud
critica que afianza los procesos de democratizacién socio-cultural a través de |a participacion
consciente, responsable y creativa de los sujetos en los proyectos de desarrollo comunitario.

La Universidad por su parte es factor clave en la profesionalizacién de quienes deciden
participar de estas opciones.

En la zona hay un alto porcentaje de operadores en medios que no cuentan con una
formacién tedrica que respalde su accién. Normalmente “no se tiene conciencia de Io que significa
trabajar como mediador entre la sociedad y la informacién que ella misma genera, ademas no se

reconoce en la audiencia un sujeto pensante capaz de elaborar opiniones sobre lo recibido Y
consecuentemente, el poder de seduccion de los medios solo alienta a la audiencia”.

La Universidad debe constituirse en sdlido puente de vinculacién entre el Saber instituido y

el Hacer significativo que sus graduados actualicen, convirtiéndolos en agentes de Ia
transformacion social respetando de las bases culturales de la poblacién pero real_izando gportes
claves para el proceso de dignificacion de la persona desde un marco socio-econémico-politico que

las contenga.

NECESIDAD INSTITUCIONAL.:

Desde hace mas de un decenio los medios de comunicacion y la informacién motivaron un

debate que compromete la intervencion y, consecuentemente la accion, de multiples sectores y

organismos e instituciones.
2
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El impacto socio-cultural de los medios se traduce en la transformacion de conceptos, de
problematicas disciplinarias y transdisciplinarias que superaron los planos académicos tradicionales
en torno al hombre y la sociedad. Asimismo, la evolucidn de los estudios sociales y humanos marca
una extension de los ambitos de influencia de los procesos de desarrollo tecnologico y el modo en
que han transformado, esencialmente, el orden socio-cultural y economico. Se han constituido en
referente para la organizacion de esos niveles de significacion y estructuracion social.

Desde los '60 al presente |a reflexién sobre los medios de comunicacién ha conformado un

solido corpus donde confluyen aspectos formativos de tipo tecnico-cientifico, informativo y tedrico.
Con Marshall Mac Luhan, inaugurando la descripcion de los procesos circulantes con un concepto
de “aldea global”, con “El hombre unidimensional” de Marcuse atacando los rasgos que asumia

la cultura y la sociedad con la presencia creciente de los medios, con los textos fortalecedores de
Hanz Enzesberger, Roland Barthes, y/o Umberto Eco en “Apocalipticos e integrados ante la
cultura de masas” se va fundamentando esa mirada critica sobre los multiples objetos, practicas,

signos, tecnologias y relaciones sociales que se construyen en sociedades que cambian
permanentemente.

La idea de “industrializacion de la cultura” de Horkheimer y Theodor Adomo vino a
conceptualizar esos complejos procesos que convierten a las sociedades democraticas e
Industriales en sistemas abiertos y  diversificados que replantean constantemente su
funcionamiento y desarrollo; Mattelart y Dorfmann, Verén, Massotta confirmaron con sus obras la

apertura de una instancia que fracturé la visién lineal de la racionalidad moderna sobre los procesos
sociales y sus resultados.

Publicaciones, equipos de investigacion, proyectos y emprendimientos van sustanciando la
conviccion de la necesidad de analizar y sistematizar una nueva manera de “leer” la propia historia,

la situacion social, los modos de accién politica, economica, educacional y cultural.

La critica y teorizacidn de los medios de comunicacion y la informacién revelan que en torno
a ellos se constituye un nuevo orden mundial.

Television, periddicos, revistas, satélites comunicacionales, publicidad afectan lo cotidiano.
y lo individual. La conducta particular comienza a percibirse condicionada por propdsitos
transpersonales y constituida en objeto de intereses ligados basicamente a la ley de beneficio
economico. La modelacion de la conducta, de las aspiraciones y de los estilos de vida desde los
medios planted dos miradas, una esperanzadora que creia ver en ello un camino para lograr un ser
humano diferente y otra agudamente critica que desenmascara el espectaculo y las estrategias de
llusion y omnimoda libertad que plantea el consumismo y la libertad de mercado.

El saber que critica, descubre las estructuras ideoldgicas subyacentes en las estructuras
comunicacionales. Los mensajes y sus formas y procedimientos constructivos centralizan el analisis
y dan la pauta de la semiotizacion de la cultura. La informacién como compleja entidad se plantea

como objeto de estudio y en relacion con ella. la problematizacién de los mecanismos de
produccion y la generacién de fenémenos de transposicion y mezcla de mensajes.

La Universidad fue un punto de anclaje para todo este saber reflexivo, ordenador,
sistematizador. Fue y es uno de los ambitos en donde el trabajo experimental, la indagacién
rigurosa, la formacién académica con responsabilidad social pero tambien con capacidad creativa
permitio articular estos conocimientos que estructuraron la dimension cientifica de la formacién
profesional, que se permite abordar son sistematicidad y nigurosidad, la realidad, describirla,
obtener datos de ella y referirla desde el ambito en que se desemperien.

3
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No obstante, la formacion profesional debe complementarse con una formacion artistica

que cimente con originalidad y creatividad un nivel de practica profesional que armonice y proyecte
su formacion tedrica con sensibilidad a los asuntos particulares y especifique mensajes que el
entomo proporciona y demanda.

A esta dimension estéetica debemos sumar la necesidad de adquirir un conocimiento tedrico-

profesional que se deriva en parte del alto grado de tecnologizacion que las comunicaciones han

alcanzado hoy y por otro lado, porque al trabajar con técnicas de produccion, la maquinaria
tecnologica debe estar al servicio de la misma.

La Sede Regional Tartagal no puede permanecer ajena a esta situacion y como institucion
de formacion superior debe responder a las demandas que el contexto y sus necesidades le

marcan. En esta zona, quienes practican periodismo poseen un grado de conocimiento que deviene
de su practica intuitiva autodidactica y de su sensibilidad a la realidad del entorno.

Una propuesta académica en el campo de las comunicaciones permitira a los alumnos
acceder a las fuentes de informacion teorica que potenciaran y resignificaran su praxis individual

apuntando a una produccion de bienes, estrategias y politicas de desarrollo socio-cultural
institucional y comunitario que transformen, desde este angulo, las condiciones de vuda de los
grupos humanos de |a region.

OBJETIVOS:

» Generar una alternativa de formacion profesional en el ambito de la Sede Regional Tartagal que

responda al incremento de demandas de formacion academica que la comunidad local expresa
a la Universidad.

» Abrir un espacio de formacion profesional que posibilite la capacitacion de los jovenes de la
region en el ambito especifico de la comunicacion social.

Y

Formar comunicadores sociales que puedan intervenir criticamente en un contexto de
subdesarrollo, marginalidad y descentramiento socio economico y cultural.

» Sistematizar una praxis en el manejo de situaciones comunicacionales posibilitando la apertura
a la reflexion teorizacion, debate y transferencia, no solo sobre los medios de comunicacion,

sino tambien sobre la experiencia de la realidad de sujetos sociales que viver: en una sociedad
mas mediatizada.

IIl. DISENO DE LA PROPUESTA.
RIA SEMANAL RIA TOTAL DICTADO
1° ANO
1 [INTRODUCCION AL CONOCI- 4 60 CUATRIM.
MIENTO CIENTIFICO. | Al
o AN GRSl CUATRIM.
3 INTRODUCCION A LA ECO- 4 60 CUATRIM.
NOMIA. B L
4 | INTRODUCCION A LA COMU- 4 ' 60 CUATRIM.
NICACION SOCIAL. Il | il
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LOGIA.
6 | TALLER DE EXPRESIONT. 4 SRR B
7 TALLER DE PRODUCCION RA- 4 120 ANUAL
TOTAL 540
2° ANO
E LABORATORIO DE IDIOMA. 4 i 120 ANUAL
9 TEORIAS DE LA COMUNICA- 4 60 CUATRIM.
CION.
10 | SEMIOTICA. _ 4 D ANUAL
ANTROPOLOGIA  SOCIO-CUL_ 4 60 CUATRIM.
TURAL. il
| HISTORIA ARGENTINA CON_ 4 60 , CUATRIM.
TEMPORANEA. T
-E-—-E_ __ANUAL
14 | TALLER DE PRODUCCION 4 120 ANUAL
GRAFICA. L
15 | TALLER DE INFORMATICAT " ; 60 CUATRIM.
TOTAL 720
3° ANO
16 LEGISLACION DE LA CO- 4 60 CUATRIM.
MUNICACION. | i AL R
17 COMUNICACION Y CULTURA. 4 60 CUATRIM.
SEMINARIO I: MOVIMIENTOS | 4 60 ' CUATRIM.
- ESTETICOS Y CULTURALES DE
LA ARGENTINA. L
PROMOCION CULTURAL CO- 4 60 CUATRIM.
“ MUNITARIA. i
20 RESIDENCIA/PASANTIA EN EL 4 - CUATRIM.
AMBIENTE DE LA PROMOCION 60 _
COMUNITARIA |. d
21 | TALLER DE EXPRESION Iil. 4 URSEALEINE " RSIRN by, o
o T —
540

4° ANO (Primer Cuatrimestre)

TALLER DE PRODUCCION 4 60 CUATRIM.
“ AUDIO VISUAL Y VIDEO. | e j
24 RESIDENCIA/PASANTIA EN EL 4 ' o HMHRATOR Sy 57 )
AMBIENTE DE LA PROMOCION |
COMUNITARIA 1. | i
25 [SEMINARIOII. 4 e 60 CUATRIM.
TOTAL i i 180
TOTAL DEL PLAN | 1.980

CONTENIDOS MINIMOS
1.- INTRODUCCION AL CONOCIMIENTO CIENTIFICO:
SV IV AL LUNDUIVIENTO CIENTIFICO:

Introducir a los alumnos a la problematica especifica de la ciencia. El lenguaje cientifico

frente a otro tipo de lenguajes. Un acercamiento critico 3 los problemas de la elaboracién de

contexto histérico politico.
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2.- PSICOLOGIA SOCIAL:

La interaccion humana copresencial como proceso semiético. Funciones semanticas que
regulan la interaccion linglistica, paralinglistica, gestual, kinésica, proxémica, objetal, territorial.
Analisis conversacional. Definiciones de situacion. Capital econémico, cultural simbélico. Espacio

social, microfisica del poder. Liderazgo. Masa. Propaganda. Dimension subjetiva. Sujeto del
Inconsciente. Lo real; lo imaginario y lo simbdlico. Rumor. Prejuicio.

3.~ NTRQDUCCION A LA ECONOMIA:

Nociones basicas de las principales corrientes tedricas en economia. El funcionamiento de
la economia de mercado. Analisis econdmicos de produccion, circulacion, distribucién y consumo.

Elementos para el calculo de costos. La variable econémica en la comunicacién. El papel de la
economia en los procesos comunicacionales y en las industrias culturales.

4.- INTRODUCCION A LA COMUNICACION SOCIAL:

La comunicacion como practica social. Hegemonia y poder de las comunicaciones. Un

enfoque semiodtico y teoria de los discursos, abordan los conceptos de cultura e identidad; Los
discursos sociales y la construccion del sentido.

Categorizaciones sobre la comunicacion social. Descripcion de sistemas comunicacionales
(institucionales).

Los medios de comunicacion: estructura y funciones.
Los discursos sociales en los medios de comunicacion. Politicas comunicacionales.

5.- INTRODUCCION A LA SOCIOLOGIA:

A partir de |as teorias sociologicas abordar los elementos claves del marco conceptual de |a
sociologia: grupo social, conflicto social, cambio social, estratificacion social, etc.

6.- TALLER DE EXPRESION I:

Desarrollo de las competencias comunicativas en el campo de la oralidad y la escritura
tanto en la produccion como en la recepcion. Intensa practica de la expresion oral y escrita
apuntando a los distintos tipos de textos que debe manejar un comunicador social.

7.- TALLER DE PRODUCCION RADIAL:

El mensaje radiofonico y sus vanantes. Las tecnologias aplicadas en la transmision radial.
Frecuencias y usos del medio radial. Importancia del locutor como referente linglistico en una

comunidad. El lenguaje radiofonico. Intensa practica en la produccion de mensajes radiofonicos.
Breve historia de |la radio Argentina.

8.- LABORATORIO DE IDIOMA:

A través del Laboratorio de Idioma se debe apuntar a que el alumno logre adquirir nociones
basicas sobre el idioma que le permita manejar con correccion las estructuras linguisticas

fundamentales.

Esto se lograra a traves del trabajo en:
- Phonology.
- Phonetics.

- Listening Comprehension Exercises.
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- Reading Comprehension Exercises.

9.- TEORIAS DE LA COMUNICACION:

Distintas teorias sobre el proceso de la comunicacion. Esquemas, niveles, infraestructuras o
redes internas. Leyes que rigen la construccion del mensaje en sus diferentes manifestaciones.

10.- SEMIOTICA.:

Semidtica del signo. Saussure y Pierce. Las principales corrientes de la semidtica. Eco,
semiotica de la comunicacion y semidtica de la significacion. Greimas y la produccion de sentido, la
narratologia; Lotman y la semidtica de la cultura. Roland Barthes y la significacion de los productos

culturales en tomo a los medios masivos de comunicacion. Semiodtica de la interaccion,
construccion del sujeto como construccion del texto.

11.- ANTROPOLOGIA SOCIO-CULTURAL:

Nociones basicas de antropologias que permitan comprender los fenomenos
comunicativos. Conceptos fundamentales del analisis antropologico de |la sociedad y la cultura.

Estructuras organizacionales de una sociedad y en distintas subculturas. Diversidad etnica y

comunicacion social. Asimilacion, adaptacion, marginalizacion e integracion de estas estructuras
sociales. -

El papel de los medios de comunicacion en la cultura.

12.- HISTORIA ARGENTINA CONTEMPORANEA:
A partir de la Organizacion Nacional, atender al proceso de formacion del Estado Nacional,
los problemas sociales y politicos en Argentina.

Influencia de la colonia, pluralidad de culturas y etnias, Los medios de comunicacién en el proceso
politico argentino.

13.- TALLER DE EXPRESION lI:

Profundizar los niveles de competencia en la produccion de mensajes orales y escritos
centrados en el conocimiento de los codigos propios de cada situacion comunicacional. Estructura
de la noticia, diferencia entre noticia y rumor. Cable de agencias, material de prensa,
particularidades de los distintos generos periodisticos.

14.- TALLER DE PRODUCCION GRAFICA:

Analisis y produccion de textos centrados en |la imagen y otros signos iconicos, fotografia,

video, TV, produccién grafica, cine, publicidad, etc. Conocimiento y préqica en el analisis, diseno,
produccion y comercializacion de programas y materiales de comunicacion.

- 15.- TALLER DE INFORMATICA I:

Objetivos: el Taller debera permitir iniciarse al alumno en el manejo de una PC. Debera
contener elementos basicos de computacién en relacion al Hardware y al Software. Sistemas
operativos. conocimiento no avanzado de programas utilitarios. Procesadores de Textos, Bases de
Datos y Planillas de Calculos.
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16.- LEGISLACION DE LA COMUNICACION:

Principios basicos del derecho constitucional. Derecho a la informacién en la Legislacion
Nacional e Internacional. Libertad de prensa. Derecho a rectificaciéon. Codigo de ética. Estatuto del
periodista. Normativa para el personal grafico.

17.- COMUNICACION Y CULTURA:

La asignatura tendra por finalidad problematizar la relacion entre las estructuras sociales y
estructuras simbolicas, la interaccion entre productores y consumidores de los mensajes sociales.
Se analizaran las diferentes lineas tedricas de los abordajes a la dimension simbdlica de los social.

18.- SEMINARIO I: MOVIMIENTOS ESTETICOS Y CULTURALES ARGENTINOS:

Concepciones de cultura. Cultura de élite, de masas. Cultura popular. Culturas
hegemonicas y marginales. Heterogeneidad e hibridacién en lo cultural.
Concepto de estética, las ideas estéticas europeas y su impronta en América Latina y en la

Argentina. Los movimientos culturales y estéticos Argentinos del Siglo XIX. El canon europeo vy el
referente americano. Siglo XX: conformacion del propio canon.

El lugar del arte en la actualidad. Literatura canénicas vy literaturas alternativas.
19.- PROMOCION CULTURAL COMUNITARIA:

Conceptos, métodos y técnicas operativas para la formacion de promotores de actividades
culturales comunitarias. Capacitacion para la auto-organizacion de los miembros de una comunidad
O institucion atendiendo a la realidad socio-cultural y econémica de la regién.

20.- RESIDENCIA /PASANTIA EN EL AMBITO DE LA PROMOCION COMUNITARIA :

Insercion y seguimiento, como alumnos residentes, en instituciones publicas y/o privadas

para el desarrollo de practicas de observacion y diagnéstico de los registros comunicacionales que
circulan en la dinamica institucional.

21.- TALLER DE EXPRESION llI:

Transferencias de estrategias de investigacion en comunicacion multimedics.
Profundizacion de conocimientos adquiridos en talleres previos. Disefio y puesta en practica de una
campana de comunicacion multimedios centrada en tematicas de interés comunitario. Organizacion
de una redaccion en diarios, revistas, radio, TV, a través de la practica.

22.- TALLER DE INFORMATICA II:

Prepara al alumno para el manejo de programas de edicion. Debera contener conocimiento

del entorno WINDOWS, un nivel avanzado de procesadores de textos, editores tipo Page Maker,
graficadores. Nociones minimas de entorno Multimedia.

23.- TALLER DE PRODUCCIONES AUDIO VISUAL Y VIDEOS:

Centrado en la imagen y sus distintas manifestaciones. Fotografia, cine, TV, video, grafica,

etc. Diseflo, montaje y comercializacion de programas y materiales de comunicacion. Trabajo de
campo.

24 .- RESIDENCIA /PASANTIA EN EL AMBITO DE LA PROMOCION COMUNITARIA I1:
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A partir de la elaboracién de proyectos adecuados a los diferentes medios de comunicacion

de la zona, el alumno realizara observaciones, practicas y pasantias que lo habilitaran para su
desempefio profesional.

25.- SEMINARIO II:

Tiene caracter abierto y posee la finalidad de flexibilizar el Plan en relacién a nuevas
necesidades o avances en el conocimiento atinente a la comunicacion social. Se sugieren

alternativas para profundizar en problematicas como Lenguaje y Comunicacién, Periodismo vy
comunicacién, Guiones, etc.

- ASPECTOS ESPECIALES REFERIDOS A LA METODOLOGIA:

Todas las asignaturas de la carrera seran de indole tedrico-practica con una proporcion

aproximada de 75 % de clases tedricas. El profesor podra incrementar |a proporcion de clases
practicas en relacion con los objetivos de la catedra.

- SISTEMA DE EVALUACION Y PROMOCION:

El que esta vigente en la Facultad de Humanidades.

- REGIMEN DE CORRELATIVIDADES DE MATERIAS:

EL ALUMNO AL CURSAR: HABRA PARA RENDIR: HABRA
REGULARIZADO: APROBADO:
(A) [
* Teorias de la Comunicacion . * Introduccién a la Comunicacion Las materias de (A). La materia de (B).
* Semidtica. Social.
(C) - (D) | | b
* Antropologia Sociocultural. * Introduccion a la Sociologia. La materia de (C). Las materias de (D).
* Psicologia Social.

(E) (F)
* Taller de Expresion Il. * Taller de Expresion |, Las materias de (E) La materia de (F).
* Laboratorio de Idioma.

(G)
* Movimientos Estéticos y

(H)
* Histona Argentina
Contemporanea

(J)
* Teorias de la Comunicacion.
* Antropologia Social.

La materia de (G)

Las materias de (H).

Culturales Argentinos.

(1)
* Comunicacién y Cultura.

La materia de (I). Las materias de (J).

)
(K) (L)
* Promocion Cultural y * Introd. a la Comunicacion Social. La materia de (K). Las materias de (L).
Comunitaria. * Antropologia Socio Cultural.

(M) (N)
* Taller de Expresion |11, * Taller de Expresion 1. La materia de (M). La materia de (N).
(O) (P)
* Taller de Informética Il * Taller de Informatica |. La materia de (O). La materia de (P).

- RECURSOS HUMANOS:

La Sede Regional Tartagal cuenta con cargos docentes para cubrir las demandas que
implica la sustentacion de este Plan de Estudios en un 70 %.

O
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El 30 % restante seria cubierto por convenios con instituciones nacionales que apoyan la
formacion de recursos humanos en esta area.

TITULO QUE OTORGA:
TECNICO UNIVERSITARIO EN COMUNICACION SOCIAL

PEREFI '

El egresado debera encontrarse en condiciones de conocer la estructura y proceso de

generacion de los mensajes sociales y la relacién de los mismos con el entorno sociocultural
respectivo, en sus aspectos tedricos y practicos.

En relacion con lo anterior, la practica profesional del egresado de esta carrera estara
marcada por una conducta:

-  Etica: en la produccion y difusion de la comunicacion.

Responsable: socialmente en la fundamentacion e interpretacion de los mensajes tanto

de aquellos construidos por él mismo como los construidos por la comunidad en la que
se desempena.

- Critica: fundada en un saber reflexivo, cultural, humanistico que contextualice su
practica social.

- Autocritica: frente al mundo comunicacional.

ALCANCES DEL 11TULO:

El graduado de esta carrera podra desarrollar su practica profesional en el ambito de los
organismos de comunicacion masiva y no masiva (diarios, revistas, television abierta, sistema de

cable y radios) y en ambito institucional (sindical, cooperativo, de salud, de actividad agricola,
educativo), tanto publico como privado.

 Producir y elaborar mensajes.

e Colaborar en la realizacion de estudios e investigéciones relativos a los medios de
comunicacion social y a la estructura, organizacion y significado de los mensajes.

« Colaborar en la planificacién, implementacion y evaluacién de medios de comunicacién y de
sistemas comunicacionales.

» Colaborar en la planificacion, implementacion y evaluacion de campariag comunicacionales.

YIERA
Prof, Juan A o Barbosa : iy i
oeCretario Conseja S perior
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ANEXO Il - Expediente N° 20.224/99.-
LICENCIATURA EN COMUNICACION SOCIAL

FUNDAMENTOS:

El presente proyecto busca generar opciones en el ambito de Sede Regional Tartagal que
dinamicen la continuidad de los estudios de pre-grado de sus propios egresados produciendo una
transformacion cualitativa en el campo de la insercion laboral del profesional egresado, asi como la
profundizacion de las bases de su formacion.

El Licenciado en Comunicacién Social tendra un campo laboral mas amplio e independiente,
con multiples perfiles como resultado del paso por la carrera. Hay algunas diferencias entre quienes

esperan poder producir, realizar y crear textos en los medios contemporaneos y los que quieran
convertirse en investigadores o criticos de esos mismos textos y entre ambos, estan aquellos que
con algo de los dos grupos anteriores se orientan a la planificacion.

La Sede Regional Tartagal interpreta la necesidad de formacion de grado por una diversidad
de factores que involucran a la Institucion Universitaria y a 1os medios y organizaciones publicas y
privadas que la contextualizan y se configuran como espacios donde se crean, producen Yy
reproducen las practicas socioculturales transformadoras. |

La apertura de este trayecto de formacion de grado fortalece siempre las bases de
crecimiento de la oferta académica de una institucion de formacion superior, a la vez que otorga
idoneidad al graduado para el desempefio de una practica autbnoma de su profesion.

OBJETIVOS:

» Generar opciones de formacion profesional en el ambito de Sede Regional Tartagal que
dinamicen la conunuigad y prorundizacion de |os estudios de pre-grado de los propios

egresados, produciendo una transformacién cualitativa en el campo de la insercion laboral.
» Fortalecer las bases de crecimiento de la oferta academica, 10 que no solo otorga una mayor
idoneidad a graduado para una practica autdénoma de su profesion sino tambien constituye para

Sede regional Tartagal una nueva alternativa de presencia de la Universidad en el espacio
geopolitico en que se ubica.

DISENO DE LA PROPUESTA
ASIGNATURA CARGA HORA- | CARGA HORA-1 REGIMEN DE
RIA SEMANAL RIATOTAL DICTADO
TIGACION SOCIAL.

—

28 |ESTETICAEN LOS MEDIOS. e ERRTR
SEMINARIO IllI: ANALISIS DE
" 6 CUATRIM.

PERSPECTIVAS SOCIO-FILO-
LAS INSTITUCIONES Y PLA-
U ISEMG D AT WY

CONTEMPORANEAS.

SOFICAS
NIFICACION INSTITUCIONAL.
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DESARROLLO DE TESIS. 120 ANUAL

TOTAL DE HORAS CATEDRAS:

- Total de horas cétedras del Trayecto de Tecnicatura:  1.980 (un mil novecientos ochenta) horas.

- Total de carga horaria del Trayecto de Licenciatura: 740 (setecientos cuarenta) horas.
- Total de carga horaria de ambos Trayectos:. 2.720 (dos mil setecientos veinte)
horas.

Duracién total de la Carrera: 4 (cuatro) afios, sumando los dos trayectos y el tiempo estipulado
nara el desarrollo de la tesis, segun lo establecido en normativa de Facultad de Humanidades..

CUADRO DE CORRELATIVIDADES

EL ALUMNO AL HABRA PARA RENDIR
CURSAR: REGULARIZADO: APROBADO: .

(A) (B)
* Metodologia de |a - Introduccion al Conocimiento Cientifico. La materia de (A) Las materias de (B)
P

Investigacion Social. | - Introduccién. a la Economia.
- Introduccién a la Sociologia.

Las matenias de La materia de (F).

(E).

- Introduccién a la Comunicacion Social.
- Psicologia Social.

- Teorias de la Comunicacion.

- Semidtica.

- Antropologia Socio-Cultural.

- Comunicacion y Cultura.

- Promocién Cultural Comunitania.

- Residencia /Pasantia |.

(C)
* Perspectivas Socio-
Filosoficas

(D)
- Introduccién al Conoci-miento Cientifico.
- Introduccion a la Sociologia.

Contempora- - Introduccién a la Comunicaciéon Social.
neas. - Teorias de la Comunicacion.

- Antropologia Socio-Cultural.

- Comunicacion y Cultura.

Mommlentm Estéticos y Culturales de

(E)
* Esteticaen los
Medios.

- Introduccién al Conocimiento Cientifico.
- Introduccién a la Sociologia.

- Introduccién a la comunicacion Social.

- Teorias de la Comunicacion.

- Semidtica.

- Comunicacién y Cultura.

- Movimientos Estéticos y Culturales de la

Argentina.
Seminario |.

iJ
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* Seminario |li: - Introduccién a la Economia. La matena de (G) Las materias de (H)
Analisis de las - Introcduccion a la Sociologia.
Instituciones vy - Introduccién a la Comunicacién Social.
Planificacion - Antropologia Socio-Cultural.
Institucional. - Comunicacion y Cultura.

- Promocién Cultural Comunitaria.

| - Legislacion de la Comunicacion.
- Residencia | y II.

(J)
El trayecto correspondiente a |a

(1)
" Seminario de Apoyo
al desarrollo de

Tesis

(K)
* Tesis. De acuerdo a la normativa vigente para estos casos en la Facultad de Humanidades.

CONTENIDOS MINIMOS

La materia de (1) LO correspondiente a
Tecnicatura. (J).

26.- METODOLOGIAS DE INVESTIGACION SOCIAL:

Fundamentos de la investigacién social. Distintas perspectivas teoricas. Formulacién de un

problema de investigacion social. Tipos de disefio y estrategias de operacionalizacion. Abordaje

cuantitativo y cualitativo. Instrumentos de relevamiento. Fuentes de informacién y técnicas de
recoleccion de datos. Procesamiento y analisis de datos.

/.- PERSPECTIVAS SOCIO-FILOSOFICAS CONTEMPORANEAS:

Criticas a la razén moderna. Teoria critica de la escuela de Frankfurt (Adorno, Benjamin). El
concepto de industria cultural. Derivaciones. Razdn comunicativa y razén instrumental. Las

racionalidades multiples. Etica: debates contemporaneos aplicados. Relaciones con la problematica
de los mass. media.

28.- ESTETICA EN 1 OS MEDINS:

Desarrollo histérico del concepto de Ideologia: busqueda del nuevo espacio de |a
representacion social. Del prerrenacimiento al Barroco. La construccién estetica-y moral de la
revolucion burguesa. Movimientos y corrientes artisticas y expresivas contemporaneas. Su
Influencia en los medios de comunicacion: en |a pintura y en la fotografia (Dadaismo, Surrealismo.
Expresionismo, Neorrealismo, Arte Pop): en cine (Surrealismo, Expresionismo, Neorrealismo, Cine

Industrial de Hollywodd, Cine de autor, Cine latinoamericano y argentino); en literatura: en musica
(Jazz, Rock, etc.). Estética de los nuevos medios: del Comic al CineylaTV., del Rock a M.T.V.
pasando por Eisenstein, de Andy Warhol al photo-shop.

29.- SEMINARIO 1iI: ANALISIS DE LAS INSTITUCIONES Y PLANIFICACION
INSTITUCIONAL.:

Bases tedricas del analisis institucional. La significacion del proceso comunicacional en la
dinamica institucional. El diagndstico de comunicacién en las instituciones: su necesidad. Lo
institucional y lo organizacional y grupal. Los discursos “en” la institucién y “de” la institucion.
Metodologia general de planificacién: la planificacién de |a comunicacion en las instituciones y en
las comunidades. Planificacion de la comunicacion en campanas sociales de difusion/educacion.

(S
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30.- SEMINARIO DE APOYO AL DESARR

E TESIS:

Caracteristicas y definiciones, modelos y problematicas. Fuentes, referencias y citas. Tipos de
investigaciones. Metodologias. Planes de trabajo y fichajes. Superestructuras de textos expositivos.
Estrategias discursivas en la elaboracion de una tesis: la argumentacion. Superestructuras del texto

de opinion. Retorica y discursos de la argumentacion. Resolucion de trabajos de produccion para
medios graficos, partidos politicos y otras instituciones.

31.- TESIS:

Constituye el requisito final de la Licenciatura en Comunicacion Social y tiene como objetivo

que el alumno demuestre su capacidad de plantear un problema y abordario poniendo en practica
los saberes adquiridos en las distintas areas de la Carrera. La tesis debera ajustarse a la

reglamentacion vigente en la Facultad de Humanidades de la U.N.Sa..

- SISTEMA DE EVALUACION Y PROMOCION:

El que esta vigente en la Facultad de Humanidades de la Universidad Nacional de Salta.

- RECURSOS HUMANOS:

La Sede Regional Tartagal, cuenta con cargos doczntes de la Carrera de Letras que por
extension de funciones cubririan las demandas de este trayecto de Licenciatura en un 70 %. El 30

% restante seria cubierto por convenios con Instituciones Nacionales que apoyan la formacién de
recursos humanos en esta area.

TITULO QUE OTORGA.:
LICENCIADO EN COMUNICACION SOCIAL

PERFIL DEL GRADUADO:

El Licenciado en Comunicacion Social sera un graduado capaz de re-pensar la teorizacion en
comunicacion para producir el ingrediente renovador del “hacer comunicacion”. Un sujeto dotado de
capacidad critica, productiva y creativa para desenvolverse frente a los problemas de comunicacion
existentes. En el mismo sentido capacitado para actuar desde la comprension de las realidades

~ locales y regionales en continuo dialogo con lo transnacional y lo global, con habilidad para aplicar
} conocimientos metodologicos, tecnicos e instrumentales.

' / Supone asimismo este perfil un sujeto que integre, en la generacion de conocimientos, |a

actividad de produccion con la de investigacion, contribuyendo desde su especificidad a los
procesos integrales de transformacion social.

\ ALCANCES DEL TITULO:

El Licenciado en Comunicacion Social sera un profesional capaz de:

- Disefar y planificar estrategias de comunicacion institucional, empresarial y de medios
masivos.
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- Investigar sobre el campo de la comunicacion en la busqueda de la actualizacién
constante y la produccién de conocimientos.

- Analizar, desde una perspectiva comunicacional y con he I:nie_ntas inter vy
transdisciplinarias, los procesos politicos, culturales y de comuni M vinculados con
todos los sectores, tanto a nivel internacional como nacional, provingfally municipal.

Prof. Jusn A nigd Barbosa
Secretario Censeje ‘Superior

LN



