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VISTO:

La nota presentada por Daniela Nava Le Favi, Maria Natalia Saavedra Leonardo Sosa
Silvia Castillo y Maria Rosa Chachagua, mediante la cual elevan la propuesta de creacion- del
OBSERVATORIO DE TESIS COMUNICACIONALES (OTC); y

CONSIDERANDO:

QUE el observatorio tiene por misién acompafiar a estud:antes de. la Carrera de
Ciencias de la Comunicacién en el proceso de elaboracién de sus planes de trabajo y en el
desarrolio de sus tesis;

QUE el mismo busca promover la participacion de docentes investigadores y
graduadxs en las diferentes éreas de produccién de conocimiento de la carrera, para brindar
una mayor contencion a Ixs estudiantes; acompafiar la tarea de las cétedras y directorxs de
tes&s en el fomento de ia produccion de conoc:mlento local y la tasa de graduacion;

QUE sus ObjethOS son: a) Promover y realizar acciones que colaboren con la
comunidad estudiantil en la definicion y desarrollo de sus temas de tesis: b} contribuir a
incrementar el indice de egreso en la carrera Licenciatura en C:enc:as de la Comunicacion:;

QUE la Comisién Directiva de ia Escueta de Clenc:|as de la Comumcacson avalo ia
propuesta presentada; : ‘

QUE la Comisién de Docencia, Invesﬂgamon y Disciplina, en su despacho No.337/21,
aconseja crear el Observatono de Tesis Comumcacnonales y aprobar su ‘reglamento de
funcionamiento; _

POR ELLO,' yen uso de las atribuciones.que le-son pfopias; B

EL CONSEJO DIRECTIVO DE LA FACULTAD DE HUMANIDADES
~ {En su Sesién Ordinaria del dia 16/11/2021) -

RESUELVE:

ARTICULO 1°.- CREAR el OBSERVATORIO DE TESIS COMUNICACIONALES (OTC) ‘cuya
mision es acompariar a Ixs estudiantes de la Carrera de Ciencias de la Comunicacién en el -
proceso de elaboracion de sus planes de trabajo y en el desarrollo de sus tesis de licenciatura.

ARTiCULO 2°.- APROBAR el marco. reglamentario 'que reglra el fundlonamlénto del
OBSERVATORIO DE TESIS COMUN!CACiONALES (OTC) segun el detalle consu;;nado en el
Anexo | de la presente.

VARTICULO 3.- COMUNiQUESE a loslas docentes ‘que elevaron el proyecto ‘Escuela de
Ciencias de la Comunicacion, CUEH, y publique 80 € el boletin oflcral
‘ U,
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ANEXO | DELARESOLUCION KN § 3 82/ 2 §
OBSERVATORIO DE TESIS COMUNICACIONALES (OTC)

1. MISIONVISION
1. 1. MISION

El Observatorio de Tesis en Comunicacion (OTC) tiene por misién acompanfiar a ixs
estudiantes de la Carrera de Ciencias de la Comunicacién en el proceso de elaboracién
de sus planes de trabajo y en el desarrollo de sus tesis. E! OTC busca promover la
pariicipacion de docentes investigadores y graduadxs en las diferentes areas de
produccion de conocimiento de la carrera, para brindar una mayor contencién a Ixs
estudiantes; acompafiar la tarea de |las catedras y directorxs de tesis en el fomento de
ta produccién de conacimiento local y Ia tasa de graduacién.

1.2. VISION

La vision del OTC retoma los fundamentos del Plan de Estudio de la carrera (RES. H.
N® 362/06) donde se propone promover la toma de decision social y politica de
intervenir en los procesos comunicativos desde una perspectiva que, respondz 2 las
necesidades de la sociedad, ofreciendo nuevas formas de comunicacion que optimicen
las redes comunitarias a la vez que forme profesionalxs criticxs y comprometidxs con ia
realidad social, que se desempefien de manera adecuada en los distintos ambitos
comunicacionales existentes, generando nuevos espacios aiternativos y democréticos.
Es decir, que desde el momento fundacional la carera se asumié la construccién de
una vision sobre la comunicacién y su rol social fuertemente sustentados en claras
posturas tedricas y metodologicas que permitan fa elaboracion de una mirada
criticamente situada y el desarrollo de politicas que colaboran en la busqueda de
posibilidades para construir mejores condiciones socio-econémicas para los diversos
grupos sociales que habitan este territorio. Desde este posicionamiento que el
OBSERVATORIQO DE TESIS COMUNICACIONALES pretende colaborar con la
comunidad estudiantil en el proceso crucial de formacién de temas de tesis ¥ SuU
desarrolio en articulacién con fas tareas que realizan las cétedras, institutos de
investigacion, laboratorios, entre otros. Para ello, contempia las grandes areas de ia
carrera en tanto éstas se estructuraron pensando en la particularidad de la
Comunicacién como una ciencia que incorpora multiplicidad de objetos, de tematicas y
que, ademas, establece vinculaciones con ofras ciencias y disciplinas.

2. OBJETIVOS/ALCANCES

2.1. Generales:

2.1.1. Promover y realizar acciones gue colaboren con la comunidad estudiantil en la
definicién y desarrollo de sus temas de tesis.

2.1.2. Contribuir a incrementar el indice de egreso en ia carrera Licenciatura en
Ciencias de la Comunicacion. :

2.2, Especificos:

2.2.1 Promover la produccion y visibilizacion de las tesis comunicacionales.

2.2.2 Colaborar con la Escuela de Ciencias de la Comunicacién - cuando ésta lo
requiera- en relacién a los proyectos/trabajos de tesis finales.

223 Establecer articulaciones con dreas o instituciones con perspectiva
comunicacional para la produccion, sistematizacion de informacién referida ai proceso
de egreso de Ixs estudiantes.

2.2.4 Fortalecer la produccién de conocimiento comunicacional situado, atendiendo a
las particularidades del hacer ciencia en universidades de frontera,




1382721

3. ACTIVIDADES Y ACCIONES:

3.1, Brindar asesoramiento a la Escuela de Ciencias de la Comunicacion en los casos en gue
se requiera ampliar la emisién de opinién fundada en relacién a Tema, Direccion y eveniual Co-
direccion segln se establece en Art. 4° y Art. 5° de Res. H. N° 2290/12 del Reglamento de
Tesis de Licenciatura de la Facultad de Humanidades, en vigencia.

3.2. Ofrecer asesoramiento a estudiantes avanzados sobre posibles lineas de investigacion y
en relacién & las modalidades de presentacion de proyectos/disefios de tesis segun se
establece en Art. 2 y Anexo 1 de la Res. H, N° 1671/11. Siendo las siguientes alternativas de
elaboracion de proyecto de tesis: a) Desarroflo de investigaciones sobre temas especificos del
campo comunicacional; b) Disefio y desarrollo de piezas comunicacionaies; y ¢) Disefio de
proyectos comunicacionales.

3.3. Elaborar, actualizar y difundir un banco de datos de directores de tesis con los datos de
docentes de la carrera, sus lineas de investigacion y dreas de interés. La base de datos estara
disponible en la piataforma web y de acceso a través de los canales institucionales de redes
sociales y listas de correos de la Escuela de Ciencias de la Comunicacion.

3.4. Mapear semestraimente la cantidad de proyectos que se encuentran aprobados, los que
estan en vigencia o por vencerse para elaborar un cuademo de registro y dar seguimiento a
tales proyectos.

3.5. Gestionar el Repositorio Digital y Banco de Tesis de Acceso Plbfico, Abierto y de
Comunicacion Pdblica de la Ciencia, de la Escusla de Ciencias de la Comunicacion en
articulacién con las Bibliotecas de la Facultad de Humanidades y Biblioteca Electronica de ia
Universidad Nacional de Salta.

3.8. Promover diversas formas de visibilidad de las tesis a través de las herramientas que
propone la Comunicacién Publica de la Ciencia en pos de posicionar y visibilizar a Ixs futurxs
graduadxs y a la carrera de Ciencias de la Comunicacion.

3.7. Elevar recomendaciones a la Escuela de Ciencias de la Comunicacién en refacion a la
situacion de Ixs estudiantes que se encuentran en el proceso de elaboracién de tesis.

3.8. Generar espacios de intercambio académico cientificos (talleres, foros, simposios, entre
otros) para la contencién, acompanamiento y asesoramiento tanto a Ixs estudiantes que estan
en proceso de elaboracion de sus planes de tesis como aquellxs que ya estan en el desarrolio
de las mismas.

3.9. Articular con los diferentes proyectos de investigacion de la carrera y de la facultad; y con
otras instituciones especificas del area comunicacional.

3.10. Articular con redes institucionales de comunicacion (REDCOM, FADECCOS, ABOIC,
RICCAP, etc.) para nutrir estos espacios de tematicas y areas probleméaticas propias de la
perspectiva comunicacional desarrollada a nivel local.
=%, 3:11. Realizer informes de gestion de caracter semestral, detallando las acciones
N desarrolladas desde el OTC en dicho periodo.

12. Desarroliar una reunidn cientifico-académica anual, hacia el cierre del afio lectivo, para
g3k a conocer fas actividades llevadas a cabo, los fines alcanzados y las tareas pendientes
el ano siguiente.

| g _ ol ESTRUCTURA Y ORGANIZACION DEL OBSERVATORIO DE TESIS
%@b GOMUNICACIONALES

0
"'-f., 4, 1. Estructura de representantes

Et OTC estara estructurado de acuerdo a la siguiente forma:

")
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un/a director/a

un/a co directora

un/a representante del claustro estudiantil

un/a representante del claustro graduadxs

un/a representante titular y un/a suplente docente (profesores adjuntxs,
JTP 0 auxiliares y /o adscriptxs docentes) por cada una de las tres dreas

4.2 Director/a y co director/a

a. Los cargos de director/a y codirector/a podran ser ocupados por docentes investigadores de
la- carrera de Ciencias de la Comunicacién de la Universidad Nacional de Salta.
Seran elegidxs por una comisién asesora que estard integrada por Ixs representantes del
claustro estudiantil, de graduadxs, y de docentes que integren las tres areas.

b. Elfla directorfa / co-director/a deben ser proactivxs y dinamicxs, con capacidad de
planificacién, conduccién y direccién de actividades, recursos humanos y materiales. Deben
tener experiencia que acredite antecedentes en la articulacion con distintos equipos de trabajo,
con habilidades que tiendan a la flexibilidad, a la empatia, a la capacidad de escucha y
didlogo.

¢. Ef perfil delfla director/a y co-director/a debera estar orientado a profesionales que acrediten
experticia en el &mbito académico, intervencion socio comunitaria, extension y/o investigacion
en las Ciencias de la Comunicacion.

d. Lxs docentes investigadores pueden postularse para ser director/a ylo co director/a
respetando el perfil propuesto. Se podré realizar una presentacién individual o una que
contemple la formula completa. La eleccidn se realizard eon postulacién formal, debiendo
adjuntarse el CV ampliado, la documentacién probatoria y Ia Propuesta de Gestion bianual. La
misma debe especificar cdmo se desarrollaran estrategias de abordaje desde la perspectiva de
género y derechos humanos (en relacién a ia desigualdad, interculturalidad, pobreza y
diferentes formas de exclusién social) de manera transversal a la formacién de Ixs futurxs
graduadxs. ‘

& La convocatoria y los plazos del proceso de sleccidn de directorfa y co director/a sera
establecido por Ixs miembrxs de la comision de OTC en un plazo no mayor a 30 dias habiles
desde la asuncion de las autoridades de Escuela de Ciencias de la Comunicacion. La comisidn
asesora $e reunird con al menos 4 de los 5 representantes para llevar a cabo Ia eleccién. En la
evaluacion se tendra en cuenta el CV, la documentacién probatoria y el plan de trabajo de cada
postulante. Luego del andlisis, ia comision decidird guiénes son ixs elegidxs para ocupar el
cargo de director/a y de co-director/a. En el caso que no hubiera acuerdo por unanimidad, se
procedera a fa votacién de Ixs miembrxs para que sea una eleccién democratica por mayoria
simple. Una vez tomada la decisién se emitird un dictamen con fundamentos que sera elevado
a la Escuela de Ciencias de la Comunicacién.

f. El periodo de ocupacion de los roles de director/a y co-director/a serda de 2 afios, sin
posibilidad de renovacién automatica. No obstante, podrén postularse nuevamente.

4.3 Representantes por 4rea

4.3.1 Representantes docentes

a. En el caso de Ixs representantes de las areas, para el cargo titular deberan ser
docentes investigadorxs adjuntxs, JTP o auxiliares docentes. En tanto para el cargo
suplente podrén ser adscriptxs docentes, profesores adjuntxs, JTP o auxiliares
docentes. Cada drea determinara quién podré ocupar el cargo de titular y de suplente,
y debera informar a la comisién de Escuela electa la noémina de representantes titulares
¥ suplentes por area. El inicio de las tareas de Ixs representantes coincidira con la toma
de posesion de las autoridades de Escuela electas.
Los representantes de cada area deberan trabajar de modo conjunto en el relevamiento
de informacién sobre tesistas, tesis realizadas y estudiantes que cumplan con los
requisitos de presentar sus proyectos de tesis. Ademas deberan colaborar en ef
desarrollo de actividades que fortalezcan la asesoria y el acompafiamiento a tesistas,
dentro del campo temdtico del drea. Deben ser idénexs en los conocimientos
implicados en dicha 4rea de trabajo, tener perspectiva de género o capacitarse en
relacion a la temética y deben poder contar con disponibilidad para trabajar en equipo y
en redes intra e interinstitucionales.
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¢. La duracidn del cargo de Ixs representantes docentes sera de 2 (dos) afios. En tanto
Ixs adscriptxs docentes durardn 1 (un) afio en el cargo de suplente. Elfla docente
adscriptx que continde con su tarea de adscripcion podra continuar durante un afic
més. En caso contrario, el &rea a la que representa podra proponer un nuevx suplente
para compietar el periodo de los 2 afios.

4.3.2 Representantes estudiantiles

Lxs representantes estudiantiies serén Ixs suplentes de Iafs listals de candidatxs electxs en
cada comicio anual de representantes de la Escuela de Ciencias de la Comunicacién, conforme
a las bancas asignadas al estamento de estudiantes de 2 (dos) representantes estudiantiles.
Por lo tanto, los cargos tendran la duracién de 1 (un) afio.

4.3.3 Representante graduadx

EliLa representante del estamento de graduadxs serd el suplente de la lista de candidatos
electxs en cada comicios anual de representantes de la Escuela de Ciencias de la
Comunicacién. Por io tanto, este cargo tendr la duracién de 1 {un} afio.

4.4 Reuniones e informes

Lxs miembrxs del Observatorio deberan reunirse una vez al mes para poder cumplimentar los
objetivos que se propone dicho drgano. Ademds, deberén elevar a la Escusla de
Comunicacion, un informe de gestion de cardcter semestral, detaliando las acciones
desarrolladas desde la comisién, y las diferentes dreas gue la componen. El informe se podra
compartir por ios diferentes canales de difusién que opte el OTC.

Asimismo, el observatorio desarroliara una reunién cientifico-académica, de carécter anuat,
hacia el cierre del afio lectivo, dando @ conocer las actividades desarrolladas, los logros
alcanzados y los desafios pendientes para el siguiente afio. La actividad tendra carécter de no
arancelada y articulara con otros espacios existentes en la carrera, como el caso del ENCIC.

5. AREAS DE INVESTIGACION Y PRODUCCION:
Se definen dichas dreas en relacién a las cétedras de ia carrera, pero éstas no son
determinantes de los dmbitos de investigacién de Ixs docentes, sélo tienen un fin organizativo.
En este aspecto, cuando la Escuela solicite el asesoramiento en jurados o proyectos de tesis,
se deberé recurrir al banco de directores para establecer una consultoria mas especifica,

a) DE INVESTIGACION EN El. CAMPO COMUNICACIONAL

Cétedras: Comprension y produccion de textos, Introduccién a las Teorias de la Comunicacién
Social, Sociologia, Historia Regional, Andlisis del Discurso, Semictica General, Semidtica
Audiovisual, Semiética de la Cultura, Teorias de la Percepcion, Procesos sociales de América,
Antropologia Econdmica, Estado Poder y Medios en Argentina y Latinoamérica, Lagislacion y
ética en la Comunicacion, Teorias del Desarrollo Capitalista, Seminaric de Metodologia de la
Investigacion y tesis. Servicio de comunicacién en contexto de encierro. Servicio de Atencién
Permanente al Ingresante.

b) DE PRODUCCION DE PIEZAS COMUNICACIONALES
Catedras: Teoria y Practica de la Prensa Escrita, Introduccion a la investigacion Periodistica y
al periodismo de Opinion, Practicas Criticas, Teoria y Practica de Radio [ v Il, Tecria y Critica
de Espectaculos y medios, Teoria y Practica de la fotografia, Teoria y Préctica de Cine y Video,
Teoria y Practica de Television, Interfaz Arte/Tecnologia, Teoria v Practica de los Usos
tecnolagicos de la Comunicacion, Publicidad y Comercializacion.

¢) DE DISENO Y PROYECTOS COMUNICACIONALES
Catedras: Comunicacion Popular y altemativa, Practica en Comunicacién Comunitaria e
Institucional, Psicologia Social, Instituciones y grupos, Gestion y disefio de politicas de
Comunicacion Social; Disefio Gestién y Evaluacion de Proyectos.
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